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Ziel 

Vorsaison in den Fokus des Gästeinteresses rücken 

 
• durch Bündelung attraktiver Veranstaltungen, Events und 

Arrangements unter dem Kampagnenbegriff 

 

• durch Vermarktung insbesondere im Quellmarkt Berlin 

 

• durch Marktplatz-Promotion in der Spandauer Altstadt 

 

• durch Entdecker-Wochenende „48 Stunden Mecklenburgische 

Seenplatte“ viele Reiseanlässe erlebbar machen 
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Veranstaltungshöhepunkte 

im Früh- und Mittsommer 

• Kunst Offen 

• Mecklenburger Seen Runde 

• Müritz Sail 

• Entdecker-Wochenende „48 Stunden“ 

• Müritz InWater Boatshow 

• MittsommerRemise 

 

u. v. m.  
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Vermarktung 

Kooperation NETTO - Wasserflaschen 

4 Mio. Wasserflaschen (0,5 l) wurden mit Ansommern bedruckt  

und waren ab Mai in allen NETTO Filialen im Verkauf 
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Vermarktung 

Kooperation NETTO – Online-Integration 

Mehrwöchige Darstellung auf NETTO.de und  

2x im NETTO Newsletter 

Newsletter am 22.05. Newsletter am 30.05. 
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Vermarktung 

Kooperation NETTO – Präsentation im Markt 

• im Handzettel am 21.05. deutschlandweit 

(Auflage 4,1 Mio.) 

 

• 3 Wochen in allen 354 Märkten mit DIN A1 

Plakat und Auslage der Programmflyer für 

die „48 Stunden“ bzw. der Urlaubskarte 
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Kooperation NETTO   

Schlüsselbänder 
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Vermarktung 

Anzeigen Tagesspiegel 

2 Anzeigen (1/2 Seite) 
in der Samstag-Ausgabe 
am 14.05. (für Promotion) 
und am 28.05. (für 
„48 Stunden“) in der  
Gesamtausgabe 
(Druckauflage: 118.830) 
 
Außerdem zwei  
Anzeigen im Newsletter 
„Checkpoint“ 
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Vermarktung 

Berliner Woche und Spandauer Volksblatt (Online / Print) 

Berlins reichweitenstärkste  
kostenlose Wochenzeitung 
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Vermarktung 
Marktplatz-Promotion  

in Berlin-Spandau am 20./21.05.2016 

 fast 50 Mitglieder, Kooperationspartner 

 abwechslungsreiches Bühnenprogramm 

 echtes schwimmendes Ferienhaus 

 großes Becken inklusive Wasserbälle 

 attraktive Gewinnspiele 
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Bilder von der Marktplatz-Promotion 
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Vermarktung 

Anzeigen im AIZ –  

Das Immobilienmagazin (der IVD) 

auffällige Platzierung auf der U4, 

(Ausgabe 04/16 und 05/16 mit jeweils 

10.000 Exemplaren) 

 

zahlungskräftige Zielgruppe: 

überwiegend Immobilienmakler, 

Verwalter, Sachverständige, 

Bauträger, Banken, Versicherungen, 

Architekten, Investoren 
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Vermarktung 

Anzeige auf DB Reiseplan 

Platzierung auf Titelseite 

Auflage insgesamt 200.400 Stück 

 

ausgewählte Strecken, z.B. Berlin – 

Leipzig, Stralsund – Hannover, Basel – 

Berlin, München – Berlin, Leipzig – 

Warnemünde, Erfurt - Stralsund 
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Vermarktung 

Kooperation Nordkurier 

Abovorteil: Wochenend-Ticket 

nur 5 € statt 8 € als 

besonderes Angebot für 

Einheimische 

 

zusätzlich Ticketverkauf im 

Servicepunkt Neubrandenburg 
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Vermarktung 

Kooperation Nordkurier 

Meckpomm Reisemagazin 



17 | Kampagne Ansommern 2016 24. Juni 2016 

mecklenburgische-seenplatte.de 

Vermarktung 

Kooperation Nordkurier 

Berichterstattung 

z.B. Link: 

http://www.nordkurier.de/mueritz/ 

in-48-stunden-lust-auf-365-tage-

machen-0122951006.html 
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Vermarktung 
Artikel „Seenplatte lädt zum Ansommern“ in mehr als  

20 Tageszeitungen und Onlinemedien 
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Vermarktung 

NDR-Filmbeitrag (Vorbericht)  

bei „Lust auf Norden“ und  

im „Nordmagazin“ 

Link: 

https://www.ndr.de/fernsehen/se

ndungen/lust_auf_norden/Ansom

mern,sendung519582.html 
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Vermarktung  

Printmedien „48 Stunden“ 
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Vermarktung 

Image-Anzeige im Gastgeberverzeichnis 

und Kulturkalender MV 
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Vermarktung 

Bahn-Zeitung „punkt 3“ 

Redaktionelle Integration  

in den Ausgaben am 12.  

und 26. Mai 2016 

 

Erscheint 2x monatlich in 

einer Auflage von 140.000 

Exemplaren an rund 100 

Bahnhöfen der S-Bahn 

und des Regionalverkehrs 

in Berlin und Brandenburg 
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Vermarktung 

Online-Werbung: facebook, Plista, performance Ads 
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Vermarktung 

Kampagnen-Portal ansommern.de 

Die Zahl der Besucher wurde um 152%! 

gesteigert von 7.701 auf 19.446 

Besucher gegenüber dem Vorjahr.  

 

Top-Inhalte waren die Promotion 

Spandau (5760 Aufrufe) und die „48 

Stunden“ (12.496 Aufrufe).  

1.196 mal wurde über ansommern.de 

der Programmflyer der 48 Stunden 

aufgerufen. 
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Event „48 Stunden“ 
Gewinnung neuer Gäste 

1.500 gezielte Anreisen aus Berlin plus  

Gäste / Einwohner der Mecklenburgischen 

Seenplatte 



26 | Kampagne Ansommern 2016 24. Juni 2016 

mecklenburgische-seenplatte.de 

Event „48 Stunden“ 

Starke Zusammenarbeit 

Gemeinschaftsprojekt regionaler Unternehmen 

und Mitglieder des Tourismusverbandes 

Mecklenburgische Seenplatte e.V. 

Aktivierung und Zusammenarbeit  

von ca. 100 Partnern 

Sehr hohe Angebotsvielfalt 
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Event „48 Stunden“ Kooperation Tourismus & ÖPNV 

Öffentliche Verkehre auch an der touristischen 

Nachfrage auszurichten, kann zur 

Aufrechterhaltung und Finanzierbarkeit von 

Mobilitätsdienstleistungen im sogenannten 

ländlichen Raum beitragen und damit Gästen 

und Einwohnern dienlich sein. Die 

exemplarische Zusammenarbeit, wie 

beispielsweise bei den „48 Stunden 

Mecklenburgische Seenplatte“, soll die 

kontinuierliche Bereitschaft regionaler Akteure 

auslösen und verstärken. 
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Studienreise 
mit der Willy-Scharnow-Stiftung für Touristik 

11 Teilnehmer(innen) aus ganz 

Deutschland 

 

waren vorher noch nie an der 

Seenplatte 

 

Einbindung in das „48-Stunden 

Entdecker-Wochenende“ und 

Fokus auf die Mecklenburgische 

Kleinseenplatte 
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Bilder von den „48 Stunden“ 
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Vielen Dank an alle  
Partner und Unterstützer! 


