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M ar k et i n g Quellmérkte & Zielgruppen

Struktur

v v v
Werbekampagne Messen und Kontinuierliches Werbekampagne
L~Ansommern” Promotionaktionen Marketing ,lndian Summer”
W \V/
Kampagnenmedien Kampagnenmedien
1000seen.de/ansommern 1000seen.de/herbst,
Broschiire Indian Summer
v % W v
Prospektpaket Basis Onlinemedien Basis
Gastgeherkatalog, mecklenburgische-seenplatte.de
Reisemagazin,

mecklenburgische-schweiz.com

Flver Urlaubstipps diverse Socialmedia-Kanéle
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Ziel
Vorsaison in den Fokus des Gasteinteresses rucken

« durch Bindelung attraktiver Veranstaltungen, Events und
Arrangements unter dem Kampagnenbegriff

« durch Vermarktung insbesondere im Quellmarkt Berlin
* durch Marktplatz-Promotion in der Spandauer Altstadt

« durch Entdecker-Wochenende ,48 Stunden Mecklenburgische
Seenplatte” viele Reiseanlasse erlebbar machen
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Veranstaltungshohepunkte
iIm Frih- und Mittsommer

« Kunst Offen

« Mecklenburger Seen Runde

* Miuritz Sall
 Entdecker-Wochenende ,48 Stunden®
« Miuritz InWater Boatshow

* MittsommerRemise

u.v. m.
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—

Vermarktung =

Kooperation NETTO - Wasserflaschen

— .
(o )MM

Seenplatte
Kunst:Offen, 14.-16.05.2016

INST : OFFEN
\
v

4 Mio. Wasserflaschen (0,5 ) wurden mit Ansommern bedruckt
und waren ab Mai in allen NETTO Filialen im Verkauf
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Vermarktung
Kooperation NETTO — Online-Integration

SERVICE & MEMR
g - % Kinderpizza
S N v
*s.o/@\v'
patt Ay’ 4

D Raseat

Newsletter am 22.05. Newsletter am 30.05.

Mehrwdchige Darstellung auf NETTO.de und
2x Im NETTO Newsletter
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k3111 Wochenkracher

Vermarktung
Kooperation NETTO — Prasentation im Markt

e Im Handzettel am 21.05. deutschlandweit
(Auflage 4,1 Mio.)

« 3 Wochen in allen 354 Markten mit DIN A1l
Plakat und Auslage der Programmflyer far
die ,48 Stunden® bzw. der Urlaubskarte
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jperation NETTO °
Husselbander
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48 4./5. Juni 2016

Mecklenburgische Seenplatte

Vermarktung

Anzeigen Tagesspiegel

2 Anzeigen (1/2 Seite)

in der Samstag-Ausgabe
am 14.05. (fir Promotion)
und am 28.05. (fur

,48 Stunden®) in der
Gesamtausgabe
(Druckauflage: 118.830)

Das Wochenende
fiir Entdecker!

88 4 /5. Juni 2016
Mechersarguse Sttt

Vom See auf den Markiplatz...

Litetien Se Buotsfeellay Sastnall -« hem Ansommenn diredt af tert Martiuiar2 o 8 S sies
Altitudt voo Berlis-Spandan! e Uantgrier wis fer Meckioabyegachen Seenplatte firuen weh
am 20, urd 21, M3l 2006 ieweih 3h 11 Ube 30f thien Sesuce

£ praaiet o0 Fest e e gasee Fanslie (1
lmelrs Tise-Ynrgia o

20./21.
MAI 2016

BERUN-SPANDAY

Aul3erdem zwel
Anzeigen im Newsletter
,Checkpoint”

i Mectiermungnche
\:,«/) Seenplatte ansommern,de
meckienburgrsche-seenplatte de
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\{®/ Seenplatte

mecklenburgische-seenplatte.de




10 | Kampagne Ansommern 2016

Vermarktung

24. Juni 2016

Berliner Woche und Spandauer Volksblatt (Online / Print)

Haselhorst ¢ Siet | NEeiive

Volksblatt

iy,
tats

LOKALES  VERANSTALTUNGEN  MITMACHNEN MARKTPLATZ  SERVICE  E-PAFIR

| | Unsere

s —r) aktuelle

Ansommern im Land der 1000 Seen: feo e engenee -
g B9 Christian Schindler

Akton .
flr Leserseporter:

Mecklenburgische Seenplatte zu Gast in Spandau

KN Wianed? 1248 JE1E 11508 Ubs s 21,08, 25 04 1040 Un Folgen
W Watapin '

Spandau Ue Herpeo der ARsaot IASL im Mal
e bereits dritte grofie touristische
Veranstaltung des Jahres ein: Dle
Neckianhurger bammen um Anyammarn

5 Nichster Termin:

mecklenburgische-seenplatte.de

Berlins reichweitenstarkste
kostenlose Wochenzeitung

/(- ) Meckienburgische
(@) Seenplatte
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Marktplatz-Promotion
in Berlin-Spandau am 20./21.05.2016

e

.
e | | &

| fast ) Mlglleder Kooperatlonspartner k_*A
/ ST e S D ;

J
abwechslungsrelches Buhnenprogramm ' Ansommern
- m _;.__J ,ﬂ-h & ‘ ' == tm Land der 1.00C Seen
i.\ echtes schW|mmendes Ferienhaus

R VERANSTALTUNGSPCAN NET GEWINNSAEL

groBes Becken mkluswe Wasserballe
attraktlve Gewmnsp|ele B : E==—3= .3l Meckienburgische
' — . | I Seenplatte

mecklenburgische-seenplatte.de
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Bilder von der Marktplatz-Promotion

—r A iy — // A”";—; ‘ '

e ——

BAREN @ -

Pohia oo
HAUTNAH Réhed/ Mdritz

~~~~~~~~~

8
= TS WOCHDNESD fil ENTRD
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Vermarktung

Anzeigen im AlZ —
Das Immobilienmagazin (der VD)

auffallige Platzierung auf der U4,
(Ausgabe 04/16 und 05/16 mit jeweils
10.000 Exemplaren)

zahlungskraftige Zielgruppe:
tberwiegend Immobilienmakler,
Verwalter, Sachverstandige,
Bautrager, Banken, Versicherungen,
Architekten, Investoren

mecklenburgische-seenplatte.de

24. Juni 2016
Mecklenburgische
Seenplatte

Land der 1.000 Seen .

IMMOBILIEN ZEITUNG

FACHZEITUNG FOR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAF]

Covorgpurmet) et b Vaarnie

Meckienburgische

Seenplatte
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Vermarktung B Ihr Reiseplan

CES £ 101 1 - 3603/3430
Anzeige auf DB Reiseplan
Platzierung auf Titelseite W 25%
Auflage insgesamt 200.400 Stlick R
ausgewahlte Strecken, z.B. Berlin - Mecgﬁzz’gtgtf“be
Leipzig, Stralsund — Hannover, Basel — —

Berlin, Miinchen — Berlin, Leipzig —
Warnemunde, Erfurt - Stralsund

~

&

mecklenburgische-seenplatte.de

24. Juni 2016

Meckienburgische
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Herzlich Willkommen
im Land der 1.000 Seen!

Vel' mar kt un g 48 Stunden Ansommern | | FPRISIERESSSNY 48 Stunden Ansommern

am 4/5. Juni 2016 Necker i miice Seengia o
K tion Nordkuri - ... 1l i S e o VP
P bl 7?!6 en Sie gas exkiusive
Oopera |On Or u rler ORTEIL = _b'gt,)cnmmu Ticket fiir die Hop On - Hop Off
ICKE Bus-Tour am 4./5. Juni
Abovorteil: Wochenend-Ticket g 3 e S spen i g
nur 5 € statt 8 € als e oder ket Tkhoing:
i :::mo:‘?'..",“:' ' oder unter ger [iC ne:
besonderes Angebot fir (B T —
Einheimische i vr ol Welles Ftomaloren 24 e
SN o rasems N reganend Abonnenten ;1o www.ansommern.de

Mx dem Woctend Ticket Hir 8 € homnen Se
uy und Babnk

zusatzlich Ticketverkauf im T
Servicepunkt Neubrandenburg

Wochesd Ticket fir nur 5 €1

Erhaltlich m Servicapurkt des Novftirst »
Neurandenraorg oder anter der Tickathotine:

0800 4575 033

Autituiche Indormaronen 1u deo geplraen
Verarmtabungem und den Stieckeeverbirdfungan
fden sm unte WwwLansommern.de
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Vermarktung -

Kooperation Nordkurier
Meckpomm Reisemagazin

ANSOVNTSS MDD DER wssso e | 13

Ansommern !
im Land der
1000 Seen¢

Durs Erfebnis fr div ganze Familiv —=:'
_Unser. Restaurant DaWiGa st ab’ dem.

WISENT [
RESERVAT | oo

L Bt et Pt s Pashes L Sadas P 17104 b

“domey
r.g. 2300 b baneab
T
‘_u v o

) ombiagusis Mot

Reisetipps fir die

Mecklenburgische Seenplatte

meckpomm.de
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Vermarktung

Kooperation Nordkurier
Berichterstattung

z.B. Link:
http://www.nordkurier.de/mueritz/
in-48-stunden-lust-auf-365-tage-
machen-0122951006.htm|

mecklenburgische-seenplatte.de

24. Juni 2016

= = Nordkurier

In 48 Stunden die
Scenplattc entdccken s

chrichten

——

v Meine Regon v Ratgeber

( ) Meckienburgische JJ

Seen platte ‘v'l
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Verm arktu n g ls‘e.fBahnundﬂys:Seenplatteladxm poE
"Ansommern® éin o
Artikel ,Seenplatte ladt zum Ansommern® in mehr als '
20 Tageszeitungen und Onlinemedien
o NN B R
GO g[e Por Bitwr und Bus. Ssenpistis Bd! zum "Ansmmen” s 3 :ﬁmuwmvﬁ . " B ';.:7..:::».'-:.'_'."
b e ey
P—w!ahn:ﬂdlw 13 Tum o .“.‘ .-—
I o T T R : -~ =
-

per Bahn und Bus =n e brerrnims ades S0k by horbuy .".“ﬁ"

Hebugeche Seerplome i fe
oniw whader 7ian Ansaminent” o Nabe

Pk L Ul v gy

St MmO " 25 S0k Mecsartar e e Somdann’ e S Gaste
T & Datver o 100 Aws Buighz i 1) dor Sy

Toursnna  Por Bahn und Bus § IBe 2 oA
Aeafaharte by e ! 2

soreTaslears bw ool e Ahis
o0 Tuhot por Dam ong e sond 100 SasBugnl e 01 M Sapdn

/' )

mecklenburgische-seenplatte.de

= 24. Juni 2016

Meckienburgische
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Vermarktung

NDR-Filmbeitrag (Vorbericht)
bei ,Lust auf Norden® und
im ,Nordmagazin®

Link:
https://www.ndr.de/fernsehen/se
ndungen/lust_auf norden/Ansom
mern,sendung519582.html

00:01:05 / 0028228
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88 4 /5. Juni 2016 e

w— Meockienburgiwche Seenplatte

Vermarktung

Printmedien ,48 Stunden®

AN pmmern/

ANﬁ(. MMB?N Seenplaste

T Seotzurts

SO Nk e hanpu b Seargdn

Pkl (a1 deen ader exwn fpkleen Anfhy i de Seerglitne A
Hawe towt Batam aerdin wn ertibusbgm (e fhenm degetet

Frmen 3o st a6 ! Setramaninrer (i Matarketbater, Were
derer, PudBer Radvy Wansrger tey, Fatsgrafen, Kot~ und Fub-
Sargeaifier, fil Aaegeachdalese. oo Saw Mt Wby s ties
PNtz e 101 e v gl ot Aoveae i e B i Dot
B ehard Tibet cowr a Messdertany Weneeeren lionet
Adiviche. rwese  nan Pogaen,. semendiir  Tarm
Ba, 1n Favepdom add freeie Todes Se 0 WSS MNE

A SRS

04./05. Juni 2016
Das Wochenende fiir Entdecker

o e Attt M- Bblates »_ . )
PR RORS RSO R— v heneatiinive FAMRPLAN, - MRE s - ARE W 4’5 J‘""_'_ 70”:‘

e e e e T EANRTBEREC e " -
e R — N N B~ TWOCHENEND
ot by et SRR / mm / m RS,
v S S Gz S «£* £ -
fawl-ﬂg fom-\/n, - : vl : S
S00039 ﬂ 22 2 Ansommesn-Mochenende www.ansommem.de .
— el e e

Ty Yy T — e LA B

RSN i ;..\
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ANSOMMERN im Land der 1000 Seen -

D e e T b

Vermarktung e
Image-Anzeige im Gastgeberverzeichnis
und Kulturkalender MV

.

'\szsAlO-f' e

B 11 URITZ SAIL

Mrm 'SEEN RUNDE

MURIWI! 'u'A l'D

KUNST:OFFEN
bt Lt v Qe rv1|'.'|50r-,'r-,1m REMISE

( ) Meckienburgische

Seen platte i

mecklenburgische-seenplatte.de be s s




22 | Kampagne Ansommern 2016 24. Juni 2016

[ R )

Vermarktung e — e

. Mat " cealiar Krssampibatstaf Larsps
" o %t mt Sy nd S i Lo e |

Bahn-Zeitung ,punkt 3“

Redaktionelle Integration
in den Ausgaben am 12.
und 26. Mai 2016

Erscheint 2x monatlich in
einer Auflage von 140.000
Exemplaren an rund 100
Bahnhofen der S-Bahn
und des Regionalverkehrs
in Berlin und Brandenburg

Meckienburgische

mecklenburgische-seenplatte.de

1

(&) Seenplatte |
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Vermarktung

Online-Werbung: facebook, Plista, performance Ads
E M'ck’-onbur'plzcho Sesnpiatta

ANSOMMERN In gar Meckienbiprgeschean Seenplatie Mitteleuronas

Entdecker-Wochenende am 4./5. Juni 2016

i HOP-ON HOP-OFF-Tour mit Bus und Bahn im

j Stundentaktzu 100 Schnupper-Eriebnissen in der Meckl,
| Seenplatte

groGter vernetziec Wassersportiegion

Vom See auf den Marktplatz

Ansommern mit Bootsfeeling am 20. und 21, Mai
direkt in der Altstadt von Berlin-Spandau

Bootstecing m der Altstadt von 48 STUNDEN - Das Emedockel
Spandau Meht dary Wochesende

Meckienburgische §
Seenplatte |

Meckienburgische

(@)
Seenplatte k\'./

@
mecklenburgische-seenplatte.de e
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Vermarktung

Kampagnen-Portal ansommern.de

torvenemm b

ANSOMMERN in' der Seenplatte

Die Zahl der Besucher wurde um 152%!
gesteigert von 7.701 auf 19.446
Besucher gegentiber dem Vorjahr.

Top-Inhalte waren die Promotion
Spandau (5760 Aufrufe) und die ,48
Stunden® (12.496 Aufrufe).

1.196 mal wurde Gber ansommern.de
der Programmflyer der 48 Stunden
aufgerufen.

/—( \ Meckienburgische
(&) Seenplatte
mecklenburgische-seenplatte.de ! S _




25 | Kampagne Ansommern 2016 24. Juni 2016

Event ,,48 Sglnde-n‘— '/’-
— " Gewinnung neu§r G:stje

1.500 gezielte Anreisen aus Berlin plus
Gaste / Einwohner der Mecklenburgischen
Seenplatte

Meckienburgische

' Seenplatte

mecklenburgische-seenplatte.de



26 | Kampagne Ansommern 2016 24. Juni 2016

Gemeinschaftsprojekt regionaler Unternehmen
und Mitglieder des Tourismusverbandes
Mecklenburgische Seenplatte e.V.

n

Aktivierung und Zusammenarbeit
von ca. 100 Partnern

- <

Sehr hohe Angebotsvielfalt

Meckienburgische

Seenplatte

mecklenburgische-seenplatte.de
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Offentliche Verkehre auch an der touristischen
Nachfrage auszurichten, kann zur
Aufrechterhaltung und Finanzierbarkeit von
Mobilitatsdienstleistungen im sogenannten
landlichen Raum beitragen und damit Gasten
und Einwohnern dienlich sein. Die
exemplarische Zusammenarbeit, wie
beispielsweise bei den ,48 Stunden
Mecklenburgische Seenplatte®, soll die
kontinuierliche Bereitschaft regionaler Akteure
auslosen und verstarken.
ST PNTHREY
R R

Meckienburgische
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Studienreise

mit der Willy-Scharnow-Stiftung fur Touristik

11 Teilnehmer(innen) aus ganz
Deutschland

waren vorher noch nie an der
Seenplatte

Einbindung in das ,48-Stunden
Entdecker-Wochenende® und
Fokus auf die Mecklenburgische
Kleinseenplatte

mecklenburgische-seenplatte.de

24. Juni 2016
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1 . \  Grgfes Eviehen! L‘"
: Mecklen ‘ MdritzinWater vlicht MECKL ENBURGISCHE
v burg ‘  m— ,',1 : A KLESELNPLATTE
Tourismusverban b g Wasser erleben ‘ ' ‘
risn SV funt guek A J wivwklein-seenplatte.de

Mec g-Vorp n

B Miiritz-
m!m s Sparkasse ) i a E s F Nationalpark feldberger-seenlandschaft.de
Mecklenburg-Strelitz o
Europaischer Sozlalfonds
tar Deutschiand Fiederverein g/
Miritz-Nationalpark 6.V Haveltourist

N \
VBB Verkehrsverbund VMV —Verkehrsgesellschaft y
Berlin-Brandenburg Mecklenburg-Vorpommern mbH

\ o¥  Alles ist erreichbar.

—=

Regio Nordost BRAASCH-REISEN Personenverkehr
. GmbH Miiritz

© BahnBerlin  gyg e,

%RP, Ostprignitz-Ruppiner TOoNNE sustonvistix

Persanennahverkehrsgeselischalt mbH

Nordkurier I_’artnelfﬁi.r‘ Spandau TAGEgleGEL

Meckienburgische

¥/ Seenplatte |
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-

Vielen Dank an alle "%
- Partner und Unterstutze

.:_ o

/(. ) Meckienburgische
\(®/ Seenplatte
mecklenburgische-seenplatte.de



