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Hinweis: Ein GroBteil der im Tourismusbericht 2021 enthaltenen Infor-
mationen wurde bereits umfangreich und zeitnah in den monatlichen
Mitgliedernewslettern sowie auf tourismusmacher.de und mecklenbur-
gische-seenplatte.de/branche verdffentlicht. Dortige Informationen be-
trachten unsere Arbeit nicht nur berichtend, sondern bieten die Gelegen-
heit der aktiven Beteiligung.
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l. Unsere
Urlaubsregion

Laut einer reprasentativen Studie des Instituts fir Demos-
kopie Allensbach (IfD Allensbach) gehért die Mecklenburgi-
sche Seenplatte zu den beliebtesten Reisezielen der Deut-
schen. Zwischen 2015 und 2017 wurden durch das Institut
jahrlich rund 24.000 Bundesbiirger befragt, wo sie ihre Fe-
rien verbracht haben. Am liebsten reisten die Deutschen an
die Ostsee, gefolgt von Destinationen an der Nordsee und
Bayern. Auf Platz vier folgt Berlin vor Baden-Wirttemberg
und der Mecklenburgischen Seenplatte.

Da eine positive Entwicklung der quantitativen sowie quali-
tativen Gastezahlen der Region, neben einem erfolgreichen
Destinationsmarketing, an viele weitere regionale Faktoren
geknlipft ist, engagiert sich unser Tourismusverband eh-
renamtlich und hauptamtlich fiir den Tourismusstandort
Mecklenburgische Seenplatte im Allgemeinen. Die regiona-
le Zusammenarbeit und Wahrnehmung unseres Tourismus-
verbandes erfahrt so seit Jahren eine stetige Aufwertung.

Unsere, sich nach der Verschmelzung der Tourismusverban-
de Mecklenburgische Seenplatte und Mecklenburgische
Schweiz erstreckende Tourismusorganisation bezweckt
heute mehr denn je die erfolgreiche Entwicklung der Desti-
nation Mecklenburgische Seenplatte und ihrer Teilregionen
Miiritz ,plus’, Mecklenburgische Schweiz und der Mecklen-
burgischen Kleinseenplatte.

TETEROW
e

Teilregion Mecklenburgische Schweiz

Schweiz und/

nAmﬂ%ﬂ e

Naturpark

Flusslandschaft
Peenetal

ﬁMALGHIN
N~ [i]
\/ STAVENHAGEN ALTENTREPTO!
s
f\ f ‘ .y
/ _/ - V4 e
[ {% e
Q ‘Kf:\' "f\
-%@REN (Miiritz) | NEUBR unc.‘ Y
: PENZLINg, BURG
%ederow ’ Q‘f i STARGARD
on\ Schwarzenhof\ )
~ 74\ 7@ /l/ 0 )
Hy g 4
N ratzeburg Naturpark
& s o ?;Q“ | & w Cplankefisee  ldbErger
Seenlandschaft,

Die Mecklenburgische Schweiz, eine Endmordnenland-
schaft, deren landschaftliche Charakteristik sich vom 96 m
hohen Rételberg erschlielt, ist gepragt von ihren Schlds-
sern sowie Gutshausern und -dérfern. Der Naturpark,,Meck-
lenburgische Schweiz und Kummerower See” beherbergt
Deutschlands achtgro3ten Binnensee, welcher - wenngleich
touristisch noch entwicklungsfahig - bereits heute ein An-
gelparadies fiir Insider darstellt. Ostlich schlieBt sich mit
dem Naturpark ,Flusslandschaft Peenetal” eine der arten-
reichsten und unberihrtesten Flusslandschaften Deutsch-
lands an.

Miiritz ,plus”, die Region der GroB3seen, erstreckt sich
vom Heilbad Waren (Miritz) gen Westen (iber die Er-
holungsorte Klink und Gohren-Lebbin (Fleesensee) bis
zum Luftkurort Malchow bzw. zum sldwestlich gele-
genen Luftkurort Plau am See. Im Stiden der Miritz schlie-
Ben sich die Erholungsorte Rébel/Miiritz sowie Rechlin an.
Sieben Kur- und Erholungsorte sprechen fiir eine touristi-
sche Zugkraft, die der gesamten Mecklenburgischen Seen-
platte zu Gute kommt. Das maritime Flair (neue Marinas mit
Hausbooten und Yachten sowie Hafencafés) vor der Kulisse
restaurierter Altstadte ist beherrschendes Postkartenmotiv
der Oberseen. Der Luftkurort Krakow am See ist ein ver-
gleichbares ,Urlaubsprodukt” im westlichen Teil der Meck-
lenburgischen Schweiz.

Die Mecklenburgische Kleinseenplatte beherbergt un-
zdhlige kleine Urlaubsparadiese. Von Wald umgebene Seen
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erstrecken sfch zwischen Feldberg im Osten, Mirow im Wes-
ten, dem Tollensesee/der Tollense im Norden und durchzo-
gen von der Havel bis ins Brandenburgische nach Fiirsten-
berg/Havel und Rheinsberg im Siiden. Die Residenzstadt
Neustrelitz, nur etwa eine Bahnstunde von Berlin entfernt,
ist das Tor des Miiritz-Nationalpark-Teilgebietes ,Serrahn”, in
dem sich das UNESCO Weltnaturerbe ,Alte Buchenwalder”
befindet. Pragend fiir diese Region ist das umfangreiche
Camping- und Paddelangebot.

Der Fokus ,Natururlaub” eint unsere drei Teilregionen.
Aktiv sein, gesund leben, Ruhe finden an und auf dem Was-
ser in echter, intakter und geschitzter Natur - so ldsst sich
die Kernkompetenz des Urlaubs an der Seenplatte beschrei-
ben. Ein Angebot, das mehr und mehr im Friihjahr zum An-
sommern und im Herbst zum Indian Summer Hauptsaison
feiert. Mit den 1117 natirlichen und gréB3tenteils vernetzten
Seen, dem Miiritz-Nationalpark - dem groBten landseitigen
Deutschlands mit UNESCO-Weltnaturerbe ,Alte Buchenwal-
der” und sieben Naturparke mit insgesamt mehr als 1500
Streckenkilometern Rad- und Wanderwegen versteht sich
die Mecklenburgische Seenplatte daher zurecht als eine der
bedeutendsten Natururlaubsregionen Deutschlands. Natur-
nahe Events wie die Mecklenburger Seenrunde, der 1000
Seen (Kanu) Marathon, der OTILLO Swimrun 1000 Lakes oder
das Muritzschwimmen bauen auf den Naturtourismus auf.



Il. Statistik 2021

Januar - Juli 2021
Ankiinfte Ubernachtungen durchschnitt-
Ubernachtungsstatistik Veranderung | e s Auf:rf?: e
zum Vorjah- insgesamt - -
insgesamt reszeitraum Vorjahreszeitraum dauer
% Anzahl % Anzahl
Mecklenburg-Vorpommern 1.990.362 -359 10.306.680 -25,5 52
Meckl. Seenplatte und Schweiz 330.804 -35,9 1.460.412 -32,0 4,4
Rugen/Hiddensee 362.849 -37,0 2.092.892 -27,9 58
Meckl. Ostseekiiste 552.256 -37.1 2.775.990 -24,7 50
Usedom, Insel 290.911 -37,7 1.869.023 -234 6,4
Vorpommern 596.527 -35,6 3.468.824 -22,3 58
Fischland-DarB-Zingst, Halbinsel 151.397 -36,2 1.058.624 -20,1 7,0
Westmecklenburg 147.926 -28,3 508.562 -19,9 3,4

Tabelle: Ankiinfte, Ubernachtungen und Aufenthaltsdauer der Gaste in Beherbergungsbetrieben im Zeitraum Januar bis Juli 2021

Von Januar bis Juli 2021 wurden 1.460.412 Ubernach-
tungen in der Verbandsregion Mecklenburgische Seen-
platte/Schweiz in der amtlichen Statistik erfasst (-32,0%
weniger als im Vergleichszeitraum 2020).

Das erste Halbjahr im Tourismusjahr 2021 unterlag star-
ken Einschrankungen durch den langanhaltenden Co-
rona-Lockdown. Der Neustart wurde zudem durch den
Zick-Zack-Kurs der Landesregierung sehr erschwert. Am
11.05.2021 wurden zunichst folgende Offnungsschritte
fir den Ubernachtungstourismus in Mecklenburg-Vorpom-
mern verklindet:

- ab 07.06.2021: Ubernachtungstourismus fiir Giste
innerhalb von MV

+ ab 14.06.2021: Ubernachtungstourismus fiir Giste
von auB3erhalb von MV

In Schleswig-Holstein waren unterdessen bereits ab dem
17.05.2021 Beherbergungen wieder moglich. Viele Gaste
entschieden sich daher ihren Urlaub im Nachbarbundes-
land zu verbringen. Ein Gastepotential, das durch die kurz-
fristige Entscheidung am 26.05.2021 fiir vorgezogene
Offnungsschritte in Mecklenburg-Vorpommern nicht mehr
zu reaktivieren war:

« ab 28.05.2021: Ubernachtungstourismus fiir Giste
innerhalb von MV

+ ab 04.06.2021: Ubernachtungstourismus fiir Giste
von auBBerhalb von MV

Im Juni 2021 wurden 454.469 Ubernachtungen
in der Verbandsregion Mecklenburgische Seen-
platte/Schweiz gemeldet, was einem Verlust von 25,6%
zum Vorjahresmonat (598.794 Ubernachtungen) entspricht.
Auch der Juli 2021 verzeichnet mit 859.922 Ubernachtun-
gen einen Verlust von 9,5% zum Vorjahresmonat (935.220

Ubernachtungen). In Summe ergibt sich fir Juni und Juli
2021 im Vergleich mit den Vorjahresmonaten ein Defizit
von 219.623 Ubernachtungen. Die Entwicklung der Uber-
nachtungszahlen in den Jahren 2020 und 2021 bildet sich
sehr ma3geblich im Segment Camping ab. Nachdem un-
sere Verbandsregion im letzten Jahr von starken Gastezu-
wachsen in den Campingbetrieben profitierte, bildet das
Segment mit 191.272 Ubernachtungen weniger im Juni und
Juli 2021 im Vergleich mit den Vorjahresmonaten einen gro-
Ben Anteil der Verluste ab. Eine Rolle fiur diese Entwicklung
dirften u.a. die Testpflichten fiir die Anreise (in der Corona-
Landesverordnung) spielen, die beispielsweise flr Aktivtou-
risten mit tdglich wechselnden Unterkiinften eine besonde-
re Herausforderung darstellen. Trotz eindringlicher Hinweise
unseres Verbandes zu dieser Problematik an das Ministerium
wurde diese Hirde bis heute nicht angepasst. Auf Grund der
einfacheren Handhabung in anderen Bundesldndern (z.B.
Brandenburg) besteht ein klarer Wettbewerbsnachteil.
Erste stichprobenartig erhobene (inoffizielle) Zahlen aus den
Betrieben fiir August, September und Oktober 2021 lassen
auf eine gute und lange Saison hoffen. Die Verluste der ersten
Jahreshalfte konnen aber nicht mehr ausgleichen werden.

Wie in den Vorjahren weisen wir explizit und kritisch darauf
hin, dass ...

+ Betriebe mit weniger als zehn Touristenbetten sowie
der gesamte Bootstourismus nicht statistisch erfasst
werden, obwohl gerade diese in unserer Region einen
groBen Teil der Gastelibernachtungen realisieren (ge-
schatzt weitere 1,5 Millionen!).

- diese amtliche Statistik verspatet veroffentlicht wird.
Bei Redaktionsschluss des Tourismusberichtes am
05.11.2021 lag uns die Monats-Auswertung Juli 2021
vor.

Die sogenannte ,amtliche Statistik” basiert auf den Informationen des Statistischen Amtes MV. Beherbergungsbetriebe, die liber mindestens
10 Schlafgelegenheiten bzw. iiber mindestens 10 Stellplatze verfiigen, sind Teil der Erhebung. Doppelbetten zdhlen als 2 Schlafgelegenheiten.
1 Stellplatz wird in 4 Schlafgelegenheiten umgerechnet. Bei den fiir das Jahr 2021 ausgewiesenen Werten handelt es sich um vorldaufige Werte, die
aufgrund von Berichtigungen bzw. verspétet eingehenden Meldungen riickwirkend korrigiert werden kénnen. Die statistischen Berichte werden
im Schnitt sieben Wochen nach Monatsabschluss verdffentlicht. Alle statistischen Berichte finden Sie im Internet auf www.mecklenburgische-

seenplatte.de im Bereich, Branche”.
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lll. Verbandsarbeit

Vorstand

Im Geschéftsjahr 2021 fanden fiinf Vorstandssitzungen statt.
Die vielfaltigen und in Zusammenarbeit mit der Geschafts-
stelle realisierten Themen werden im Folgenden dargestellt.

Der Jahresabschluss zum 31.12.2020 wurde von der SHBB
Steuerberatungs-GmbH durch Kathrin Freitag aufgestellt
und vom Vorstand in der Vorstandssitzung am 16.06.2021
einstimmig bestatigt und soll von der diesjahrigen Mitglie-
derversammlung festgestellt werden.

Das erste Halbjahr wurde stark durch den langanhaltenden
Corona-Lockdown gepragt. In wochentlichen Telefon- und
Videokonferenzen wurden neue Erkenntnisse geteilt, An-
regungen aufgenommen und aktuelle Herausforderungen
diskutiert. Der Teilnehmerkreis setzte sich zusammen aus
Mitgliedern von Vorstand, Marketingausschuss, den Leitern
der Touristinformationen, Dehoga-Vertretern und den Mit-
arbeitern der Geschaftsstelle. Gleichzeitig nahmen Vorsit-
zender und Geschaftsfiihrung an den Telefonkonferenzen
des Tourismusverbandes MV teil. Ein kontinuierlicher Aus-
tausch war somit llickenlos sichergestellt.

Als wichtige Austauschplattform (auch zu den Coronathe-
men) hat sich das Branchenportal tourismusmacher.de
etabliert, in dem sich alle Mitglieder registrieren kénnen und
neben offentlichen Mitteilungen auch zahlreiche interne
Beitrdge zuganglich sind. Uber 130 aktive Nutzer haben sich
bereits angemeldet. Koordiniert durch die Geschéftsstelle
werden branchen-relevante Informationen u.a. zu Stral3en-
baumalBnahmen, Veranstaltungen, Marktforschungen und
Kampagnen verdffentlicht. Eine Ubersicht der wichtigsten
Themen wird monatlich im Mitgliedernewsletter aufberei-
tet. Der Newsletter erreicht ca. 400 Empféanger. Die durch-
schnittliche Offnungsrate des Newsletters liegt bei 35 %.

In Stellungnahmen und Positionspapieren wurden tou-
ristische Standpunkte formuliert und Interessen der Mit-

Seminarangebote

Ein grof3es Mitgliederinteresse bestand an den kostenlosen
Seminar- und Weiterbildungsangeboten, die der Verband
organisierte. Coronabedingt mussten alle Veranstaltungen
virtuell stattfinden. Einen Schwerpunkt bildeten mit der
Kommunikation in sozialen Medien und dem Informations-
management mit Hilfe der POl-Datenbank digitale Themen.

« 07.12.2020 - ,Herausfordernde Kommunikation mit
Kunden und Gasten”

+ 19.01.2021 - Social-Media-Workshop (Einsteiger)
+ 26.01.2021 - Social-Media-Workshop (Fortgeschrittene)

+ 18.02.2021 - Vorstellung und Einfiihrung in die
Version 3 der imx.platform (Datendrehscheibe)

+ 04.03.2021 - Rund um das Recht fiir Gastgeber

glieder vertreten. Auf Landesebene wurden in der Corona-
Pandemie friihzeitig langfristige Neustartkonzepte fiir die
Tourismusbranche entwickelt. Trotz allem ermdglichte die
Landesregierung im Vergleich mit anderen Bundeslandern
spate und teils erst kurzfristige Offnungsschritte.

Im Rahmen der Fortschreibung des Nahverkehrsplans fir
den Landkreis Mecklenburgische Seenplatte 2021 - 2026
wurde ausfiihrlich Stellung bezogen zu den touristischen
Aspekten. Weitere Positionierungen wurden zur Fahrbah-
nerneuerung B192 - Abschnitt Klink bis Eldenholz und zum
Raumentwicklungsprogramm ,Eignungsgebiete fir Wind-
energieanlagen” abgegeben.

Marketingausschuss

Der Marketingausschuss hat sich in den 4 digitalen Veran-
staltungen des laufenden Jahres mit den Themen Familien-
projekt, Videokampagne Olaf Schubert, Sommerkampagne
der Deutschen Bahn und der Herbstkampagne auseinander-
gesetzt. Im Zuge der alljahrlichen Marketingplanung bezog
die Geschaftsstelle den Marketingausschuss gewohnt aktiv
mit ein. Schwerpunkt bildet die Verstatigung und Optimie-
rung der digitalen Kampagnen zur,,Ansprache an der Natur
/ am Natururlaub interessierten” Zielgruppe sowie saison-
verlangernder Werbeaktivitaten.

Ankiindigungen, Berichte & Protokolle des Ausschusses kom-
munizieren wir kontinuierlich in den monatlich erscheinen-
den Mitgliedernewslettern und im Webbereich ,Branche”.

Marketingnetzwerk Mecklenburgische Schweiz

Das Marketingnetzwerk Mecklenburgische Schweiz ging aus
dem Marketingausschuss des Tourismusverbandes Mecklen-
burgische Schweiz hervor und hat sich seit der Fusion bei-
der Verbande im Jahr 2014 zu einer wichtigen Informations-,
Austausch- und Arbeitsplattform in der Region entwickelt,
die im Jahr 2021 coronabedingt nur einmal tagen konnte.
Im Netzwerk arbeiten touristische Leistungstrager, Vertreter
anderer Netzwerke, der Stadte und Tourist-Informationen.
Schwerpunkte bildeten die Auswertung der aktuellen Kam-
pagnen und die inhaltliche Darstellung der Teilregion Meck-
lenburgische Schweiz im Web und im Reisemagazin.
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Uber 30 Teilnehmer informierten sich im Rahmen der Seminarreihe tiber die
neue Redaktionsoberflache fiir die POI-Datenbank. Neben personalisierten
Listentbersichten auf dem Dashboard erleichtern nutzerfreundlichere Ein-
tragsformulare die Datenpflege.



TausendSeenForum

Mit dem 30-jahrigen Jubilaum un-
seres Tourismusverbandes war ein
besonderer Anlass fir das diesjdh-
rige TausendSeenForum gegeben.
Auf Grund der Pandemie wurde die
Branchenveranstaltung erst nach der
Hauptsaison ausgerichtet. Am 13. Ok-
tober konnte knapp 100 anwesenden
Mitgliedern und Wegbegleitern aus-
gehend vom Festzelt am Béarenwald
Miritz ein unterhaltsames Programm
geboten werden.

Im Riickblick - beginnend mit der Ver-
bandsgriindung 1991 im Miritz Hotel
Klink - teilten Wolf-Dieter Ringguth
und Griindungsmitglied Jiirgen Seidel
kurzweilige Anekdoten aus einer Zeit
mit vielen Verdnderungen und stets
neuen Herausforderungen. Eine Kons-
tante im Verband liber die 30 Jahre war
Marita Klemmer. Im Rahmen der Ver-
anstaltung wurde die langjahrige Mit-
arbeiterin der Geschéftsstelle feierlich
aus ihrem Arbeitsleben verabschiedet.
Der Prasident des Landestourismus-
verbandes Wolfgang Waldmdiller wiir-
digte in seinem Gruf3wort die Arbeit
im Tourismus der Mecklenburgischen
Seenplatte. Zudem Uberreichte er die
Auszeichnungen fir familienfreund-
lich-zertifizierte Betriebe.

Viele Teilnehmer nutzten die Gelegen-
heit, um sich auszutauschen und ge-
meinsam Stationen am Plauer See zu
erkunden. Mit dem Rundbus ging es
zum Karower Meiler, Agroneum und
ins Malchower Kloster. Eine weitere
Tour fiihrte durch den Barenwald.
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Projekte

Seit 2018 konnen Ubernachtungsgiste der Urlaubsorte
Klink, Rechlin, Robel/Miritz und Waren (Mdiritz), die im Be-
sitz einer glltigen Gastekarte sind, von April bis Oktober
den offentlichen Busverkehr u.a. durch den Miiritz-National-
park unentgeltlich nutzen. Unser Tourismusverband agiert
im Projekt ,,MURITZ rundum* als Organisator und Finanz-
verwalter sowie Vermarkter (z.B. Produktion aller Medien). Er
steht als solcher in Vertragsbeziehung mit den beteiligten
Kommunen einerseits und der Mecklenburg-Vorpommer-
schen Verkehrsgesellschaft mbH (MVVG) andererseits.

Am 14. Juni 2021 gab unser TVMSE gemeinsam mit Part-
nern und Branchenvertretern am Hafen in Robel/Mdiritz den
Startschuss fiir MURITZ rundum 2021 mit einer symboli-
schen Auftaktveranstaltung. Unsere nachhaltige Mobilitats-
initiative konnte aufgrund der Lockdown-MaRnahmen die-
ses Jahr nicht wie geplant am 1. April in ihre 4. Saison gehen.

In einer zweimonatigen Testphase (Juli / August) begleite-
ten Gasteguides ausgewahlte Busse von MURITZ rundum.
Die Busbegleiter agierten als Ansprechpartner vor Ort fiir
Fragen und Anmerkungen der Gaste und informierten zu
Ausflugszielen und Veranstaltungsangeboten an den Stre-
cken. Das Angebote trug zu einer besseren Besucherlenkung
bei und wurde von den Nutzern sehr positiv bewertet. Eine
Gastebefragung ermittelte Weiterentwicklungswiinsche.

In Zusammenarbeit mit der IGES Institut GmbH konnte un-
abhangig von der Positionierung der Stadt Waren (Miritz)
zu der Solidargemeinschaft eine Fortfiihrung von MURITZ
rundum in 2022 sichergestellt werden. Mit dem Partner AVS
wurden die MURITZ rundum Orte bei der Einfithrung der di-
gitalen Gastemeldung unterstiitzt. Bis zum Jahresende wird
zudem eine Einbindungsmaoglichkeit fiir Gasteinformatio-
nen in Partnerwebsites realisiert werden.

Das mittelfristige Ziel bleibt die Ausweitung des Angebotes
zu ,,SEENPLATTE rundum” und die Einflihrung einer digita-
len Gastekarte in Verbindung mit einer Progressive Web App
(PWA). Wichtige Grundlagen fir diesen Prozess sollen mit
Unterstiitzung des Ministeriums fiir Wirtschaft, Arbeit und
Gesundheit im Projekt ,Modellregion” geschaffen wer-
den. Die Mecklenburgische Seenplatte konnte sich als eine
von fiinf Regionen des Landes erfolgreich fiir diese Mal3-
nahme bewerben. Fiir die Projektbegleitung wurde durch
das Ministerium die Agentur Kohl und Partner gewonnen,
mit der zusammen regionsiibergreifende Umsetzungsszie-
le entwickelt wurden. Vorgesehen sind beispielsweise die
Ausschreibung einer landesweiten Systemlésung und die
Einfuhrung eines umlagefinanzierten Landestarifs (UTA)
fiir Bus und Schiene. Mit der Anderung des Kurortgesetzes
und Kommunalabgabengesetzes auf der letzten Landtags-
sitzung vor der Sommerpause wurden wichtige rechtliche
Rahmenbedingungen fiir die Beteiligung der bisher nicht
pradikatisierten Orte geschaffen. Am 20./21.09.2021 machte
sich Gastecard-Experte Christopher Krull (von der Agentur
Kohl und Partner) ein personliches Bild vom bestehenden
Mobilitatsangebot MURITZ rundum. Im Rahmen eines regi-
onalen Workshops in der Scheune Bollewick verstandigten
sich Berater, Ministerium und Verband mit den Projektpart-
nern zu landesweiten Losungsideen, notwendigen nachs-
ten Schritten und moglichen Inhalten.

Auf der Veranstaltung Uiberreichte die Gemeinde Kargow als
erster Antragsteller im Land Mecklenburg-Vorpommern die
Unterlagen fir die neue Pradikatisierung als Tourismusort.

Im Verlauf der Kalenderjahre 2020 und 2021 hatte das
Beratungsunternehmen BTE die Aufgabe ein Koope-
rations- und Umsetzungskonzept zur Strukturierung
der Aufgaben und Starkung aller tourismusférdern-
den Organisationsstrukturen zu verfassen. Auf der
Mitgliederversammlung 2020 wurde die Bildung ei-
ner Arbeitsgruppe (AG) beschlossen, die sich mit der
Anpassung der Beitragsordnung und weiteren Finan-
zierungsmoglichkeiten zur Umsetzung der Eckpunkte
aus dem BTE-Gutachten befasst. Ziel der Uberlegun-
gen der AG war es die Grundfinanzierung unseres Ver-
bandes auf sichere Fiile zu stellen. Die Ergebnisse des
Gremiums werden auf der Mitgliederversammlung am
10.11.2021 vorgestellt.

mecklenburgische-seenplatte.de/branche



IV.Destinations-
marketing

In unserem monatlich erscheinenden Mitglieder-News-
letter berichten wir Gber geplante und durchgefiihrte
MafBnahmen. Die Newsletter sind in unserem Webportal
www.mecklenburgische-seenplatte.de im Menilpunkt
,Branche” archiviert und ermdglichen eine detaillierte
Rickschau auf das Kalenderjahr 2021.

Quellmérkte & Zielgruppen |

Kont. MaBBnahmemix Werbekampagnen Werbekampagne
+~Ansommern” u.a. Messen, Pressearbeit ,Natururlauber und Familien” Jndian Summer”

Werbekampagne

v

Kampagnenmedien
1000seen.de/ansommern

Advertorials

v v

Kampagnenmedien
Microsites z.B.1000seen.de/natur

Kampagnenmedien
1000seen.de/herbst
Advertorials Advertorials

Prospektpaket
Regionale Gastgeberkataloge / Campingkatalog,

Reisemagazin <>

Schematische Darstellung Destinationsmarketing

Die Vermarktung der Destination Mecklenburgische
Seenplatte und seiner Teilregionen konzentriert sich
schwerpunktmiaflig auf saisonale Werbekampagnen
mit dem Ziel neue Géste zu gewinnen. Ein Fokus liegt
auf den Zielgruppen Natururlauber und Familien. Die
Corona-Pandemie und der Lockdown im Friihjahr er-
forderten schnelle Reaktionen und eine Anpassung der
MaBnahmen an die aktuellen Begebenheiten.

Regionale und thematische Kanalisierung: Unter dem Mar-
kendach der Mecklenburgischen Seenplatte (hier am Beispiel
des Reisemagazins) kommunizieren wir die drei Teilregionen
Mecklenburgische Schweiz, Miritz,plus” und Mecklenburgi-
sche Kleinseenplatte sowie Schwerpunktthemen Echte Na-
tur, Wassertourismus, Schldsser & Gutshduser sowie Stadte.
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Onlinemedien
mecklenburgische-seenplatte.de
mecklenburgische-schweiz.com

diverse Socialmedia-Kanéle

Auf dem Kampagnenportal werden Reiseanldsse fuir den Herbsturlaub vor-
gestellt ® 1000seen.de/herbst

Saisonales Kampagnenmarketing

Fir eine gezielte und messbare Neukundengewinnung wur-
den die Kampagnen Ansommern und Indian Summer ins
Leben gerufen.

Die vorgesehenen MaBnahmen fir die Vorsaison fielen dem
Corona-Lockdown zum Opfer. Einen besonderen Schwer-
punkt bildete daher der Starkung des Reisezeitraums Ok-
tober mit einer Herbstkampagne. Im Fokus der Kampa-
gne stand das Portal @ 1000seen.de/herbst und dessen
Bewerbung in themenrelevanten, redaktionellen Umfeldern
und sozialen Medien. Neben Mal3nahmen im Performance-
Marketing wurden Newsletter, Advertorials und Printanzei-
gen realisiert. Als Buchungsanreize wurden Mobilitats- und
Freizeitangebote aus dem Partnernetzwerk inkludiert. Uber
50.000 Nutzer informierten sich tber die Herbstangebote.

Zielgruppe Familie

Die Website 1000seen.de/familie konnte dank personeller
Ressourcen aus einer Projektforderung des Europdischen
Sozialfonds weiter ausgebaut. In dem zuriickliegenden Jahr
wurden vorrangig die Empfehlungen flr einen Familienur-
laub in der Mecklenburgischen Seenplatte inhaltlich erwei-
tert - beispielsweise um familienfreundliche Touren zum
Wandern, Radfahren oder mit dem Kanu. Die Themenseite
bietet der Kernzielgruppe Familie eine gute Orientierung,
sowohl vor als auch nach der Buchungsentscheidung.

Im Projekt konnten zudem verschiedene Marketingaktivi-
taten in Form von Advertorials, Social Media Postings und
Pressereisen realisiert werden. Auf den Landingpages der
reichweitenstarken Videokampagne, 1000 Seen, eine Natur”
und fiir die Sommerkampagne der Deutschen Bahn wurde
das Thema gut angebunden durch die Beriicksichtigung mit
einem eigenen Teaser.

Im Rahmen des TausendSeenForums wurden die aktuellen
Auszeichnungen fiir das Qualitatssiegel ,Familienurlaub
MV - Gepriifte Qualitat” (QMF) Gibergeben. Erstmalig zertifi-
ziert wurden das Leea und der Tiergarten in Neustrelitz.

Familienurlaub

Urlaub 8r dsa ganze Familia
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Die Themenseite ,Familienurlaub” wurde erweitert um familienfreundliche
Wandertouren. Neben Gastgebern sind die Ausflugstipps fiir Sonnenschein
und Regenwetter besonders gefragt. ® 1000seen.de/familie

Zielgruppe Natururlauber

Der naturaffine, nachhaltig reisende Urlauber steht weiter-
hin im Fokus unserer Marketingmaf3nahmen. 2021 konnten
zwei sehr reichweitenstarke Kampagnen realisiert werden:

Videokampagne,, 1000 Seen, eine Natur”

Bereits im Juni 2020 liefen die Dreharbeiten fiir einen hu-
morvollen Videospot mit Comedian Olaf Schubert und der
Schauspielerin Julia Keiling an der Miritz. Die Ausspielung
der Videokampagne wurde coronabedingt auf den Neustart
2021 verschoben.

Gedreht wurde der Videospot am Strand in Boek

Der Film soll zwei Kernbotschaften vermitteln: 1. Urlaub
in schonster Natur und 2. Erreichbarkeit durch umwelt-
freundliche Anreise ganz ohne Auto. Im Abspann wird die
Anreise mit der Bahn beworben und die kostenfreie, weiter-
fithrende Mobilitat mit MURITZ rundum. Entsprechend der
Quellmérkte wurden unterschiedliche Varianten fir Aus-
spielung in Berlin, Hamburg, Dresden und deutschlandweit
erstellt. Die Vermarktung erfolgt durch eine umfangreiche,
zielgruppenspezifische Kampagne in den sozialen Medien
und Uber Youtube-Anzeigen. Mehr als 40 Millionen Ad Im-
pressions erzeugen eine hohe Reichweite fiir die Kampagne.

N .l = ';- .-1 ' N
Zum Videospot: ® vimeo.com/591211305

Diese Zielgruppenbewerbung und das Vorhaben MURITZ
rundum sind wesentliche Schwerpunkte des seit 2018 vom
Wirtschaftsministerium MV unterstiitzten Projekts zur Etab-
lierung einer 6ffentlichen touristischen Mobilitat.

mecklenburgische-seenplatte.de/branche



Sommerkampagne Deutsche Bahn

In Kooperation mit der Deutschen Bahn konnten wir in den
vergangenen Jahren u.a. die Beilage der Natururlaubsbro-
schiire in der DB Mobil und die Performance-Kampagne
zum Start der neuen Intercity-Verbindung aus Dresden re-
alisieren. Im Frihjahr bot sich die Gelegenheit zu einer um-
fangreichen Beteiligung in der Sommerkampagne der DB
Fernverkehr AG inklusive TV-Prasenz mit einem eigenen
Werbespot fiir die Mecklenburgische Seenplatte. Unter
Einbeziehung und Empfehlung durch den Marketingaus-
schuss wurden im Vorstand die Rahmenbedingungen fiir
eine mogliche Kampagnenkooperation gepriift und festge-
legt. Im Ergebnis wurde die Mecklenburgische Seenplatte
einer von fiinf Hauptpartnern der Sommerkampagne.
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Zielsetzung und Eckdaten der Sommerkampagne 2021 der Bahn

Anfang Juni wurden vor Ort das Kampagnenmotiv und die
Filmaufnahmen fiir den Werbespot produziert. Die Koopera-
tion ermdglichte allein mit dem TV-Spot einen Bruttomedia-
wert furr die Bewerbung der Mecklenburgischen Seenplatte,
der ein Vielfaches des eingesetzten Mediabudgets unse-
res Verbandes entspricht. Die crossmediale Werbung erfolg-
te von Ende Juni bis September in folgenden Bereichen:

« TV-Werbung

+ Out-of-Home Plakate (Gro3flachenwerbung)
« Video & Youtube Ads (Online-Werbung)

- Display Ads (Online-Werbung)

« Medienkooperation (Print-Werbung)

+ Anzeige DB Mobil (Print-Werbung)

Der Umfang der MaBnahmen diirfte zu einer nachhaltigen
Bekanntheitssteigerung unserer Urlaubsregion beitragen.

ZumTV-Spot: @ youtu.be/d-qrPvpAJZU
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Nachster Halt:

Mit dem ICE an die Mecklenburgisch
Seenplatte reisen.

Mit der Bahn ganz entspannt
Deutschland entdecken.

Bahn.defentdeckedeinschland

Das Kampagnenmotiv der Mecklenburgischen Seenplatte in der Sommer-
kampagne mit dem Claim ,Nachster Halt: Ruhe”

St Bttt

Whichster Halt: Rube

Die
Mecklenburgische
Seenplatte
entdecken

Einbindung auf der Kampagnen-Landingpage der Deutschen Bahn:
® entdecke-deutschland-bahn.de/mecklenburgische-seenplatte

Merkbrrt s by Leana s
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Die Themenseite ® mecklenburgische-seenplatte.de/bahnreisen bietet
eine gute Orientierung fiir Bahnreisen in die Mecklenburgische Seenplatte
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TV-Ausstrahlungen

Auch im Fernsehen war die Mecklenburgische Seenplatte
in diesem Jahr mit verschiedenen Reportagen und Filmen
vertreten:

+ Mehrere Folge der ,nordstory” des NDR portraitieren
alte und neue Gutshausretter mit spannenden Ge-
schichten und herausfordernden Hausern: ,die nord-
story - Mit Mut, Mortel und ohne Millionen”

+ ,Die Toten von Marnow” - eine Mini-Serie von NDR/
ARD Degeto mit Petra Schmidt-Schaller und Sascha
Gersak wurde 2019 mehrere Wochen auch auf einem
Campingplatz bei Mirow gedreht. Im Mérz erfolgte die
Erstausstrahlung zur,Primetime” im Ersten:
-13.03.|20:15 Uhr | Folge 1 und 2
-17.03.]20:15 Uhr | Folge 3
- 18.03.| 20:15 Uhr | Folge 4

« Am 19.03. lief im NDR Fernsehen ,die nordstory - Ver-
liebt - Verknallt - Tollensesee”.

« Am 25.07. erfolgte bei #dabeiTV (Sender bei Magenta
TV) die Erstausstrahlung von Discover Nature mit Out-
door-Experte Tobias Ohmann und dem Schauspieler
Andreas Hoppe. Beide sind zum Wasserwandern in der
Mecklenburgischen Seenplatte unterwegs.

« Am 02.08. wurde die Reportage ,Was kostet: Urlaub
auf dem Hausboot?” im NDR erstmalig ausgestrahlt.
Am 10.08. lief die Sendung zudem beim SWR.

+ Die Reportage ,Campervan-Roadtrip an die Meck-
lenburgische Seenplatte” wurde am 20.08. im Hessi-
schen Rundfunk ausgestrahlt.

@® ardmediathek.de/video/reisen/campervan-roadtrip-
an-die-mecklenburgische-seenplatte/hr-fernsehen/
Y3JpZDovL2hyLW9ubGluZS8xNDU4OTI/

Podcasts

Michael Dietz vom Podcast Reisen Reisen (auf3erdem Mo-
derator Aktuelle Stunde beim WDR) war mit Bahn, Bus und
E-Bike rund um die Miiritz unterwegs. Mit seinem Modera-
torenkollegen Jochen Schliemann sprechen sie anschlie-
Bend in dem einstiindigen Podcast (iber die Seenplatte. Die
Ausstrahlung erfolgte im Oktober. Pro Folge erreichen die
Sendungen bis zu 60.000 Horer. Der Podcast ist verfuigbar
auf den gdngigen Plattformen (iTunes, Spotify, etc.) sowie
Bestandteil des ICE-Portals der Deutschen Bahn und somit
auf allen ICE- und ausgewahlten IC-Verbindungen zu horen.
@ reisen-reisen-der-podcast.de/meckpomm-mueritz-paradies/

mecklenburgische-seenplatte.de/branche



Gruppen-Pressereise

In Kooperation mit dem Landestourismusverband und dem
Reiseveranstalter Wikinger fand eine mehrtéagige Aktiv-
Gruppen-Pressereise statt. Der Einladung folgten insge-
samt sechs Journalisten, die fir namhafte Medien, darunter
die Zeitschrift Horzu, schreiben. Von Waren (Mdiritz) ging es
mit dem Fahrgastschiff nach Rébel und anschlieBend auf
dem Miiritz Radrundweg liber Rechlin in den Nationalpark.
Weitere Stationen waren Feldberg und Carwitz mit einer
Wanderung auf dem Naturparkweg und einer Kanufahrt auf
dem Schmalen Luzin.

PETTER TNNAN
Die Teilnehmer der Aktiv:
auf einer Radtour um die Miritz.

Eine weitere Gruppen-Pressereise konnte in Kooperation mit
der Agentur Easy Hotelier realisiert werden. Sechs Journalis-
ten vorrangig aus Berlin und Sachsen (darunter MDR Fernse-
hen, Radio Potsdam/Cottbus sowie DB Welt) erkundeten mit
MURITZ rundum von Waren (Miiritz) aus die Umgebung.

Individuelle Pressereisen

Zusétzlich zu den Gruppen-Pressereisen organisierten wir
zahlreiche, individuelle Recherchereisen flir Journalisten. In
folgenden Medien wurden Artikel geplant oder bereits ver-
offentlicht:

« Der Regisseur Andre Hormann war im Marz mehrere
Tage zur Vorrecherche fir die arte/ZDF Produktion
»Natur entdecken” in der Seenplatte unterwegs. Fir
den Dreh Anfang Juni suchte er abwechslungsreiche
Naturmotive, Menschen, die mit der Natur leben und
arbeiten sowie schone Stadte.

« Eine Journalistin war im Juni zu einer individuellen
Pressereise unterwegs. lhr Reisebericht Giber Radfahren,
Kanutouren, Schiffsfahrten und Stadtausflige wurde
bereits in der Hessischen/Niedersachsischen Allge-
meinen und in der Landshuter Zeitung veroffentlicht.

- Ein Journalist vom Schweizer Magazin Migros (Aufla-
ge 3 Mio.) war im Oktober mit einem flihrerscheinfreien
Boot in der Mecklenburgischen Seenplatte zwischen
Waren (Miiritz) und Mirow unterwegs.

GrofB3er Dank gilt unseren Partnern. Die Reisen sind nur mit
ihrer Unterstiitzung und dem Sponsoring von Ubernach-
tung und Verpflegung méglich.
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Presseartikel (Auswahl)

Durch kontinuierliche Medienarbeit konnten auch in die-
sem Jahr zahlreiche touristische Presseartikel Giber die Meck-
lenburgische Seenplatte generiert werden. Nachfolgend ein
Auszug aus unserem Presseclipping:

- Im Sachsensonntag (Auflage 273.500) erschien ein
Artikel Gber den Miritz-Nationalpark.

« In der Madrz-Ausgabe vom ARCD-Clubmagazin
Auto&Reise (Auflage 140.000) erschien eine vierseiti-
ge Reportage Uber die Mecklenburgische Seenplatte -
das Resultat einer Gruppenpressereise im Oktober 2020.

- In Zusammenarbeit mit einem Journalisten wurde in
der TV Today (Auflage 180.000) eine Doppelseite liber
die Ivenacker Eichen publiziert.

- Ein weiterer Artikel Gber die Ivenacker Eichen erschien
in der WELT (Auflage 80.949).

+ Inder Cosy (Auflage 125.000) — Magazin fiir junges, in-
dividuelles Wohnen ist ein inspirierender 5-seitiger Arti-
kel Giber die Seenplatte erschienen. Das Magazin gehort
zur Funke Mediengruppe.

+ In der Auf einen Blick (Auflage 607.500) gab es eine
Doppelseite liber die Mecklenburgische Seenplatte.

- Der Chefredakteur von Reisemobil International (Auf-
lage 83.400) machte im Sommer privat Urlaub in der
Seenplatte. Es gefiel ihm so gut, dass er mit Hilfe von
Zuarbeit in Text- und Bildform einen 8-seitigen Artikel
Uber die komplette Region schrieb.

- Der Journalist Alexander R. Wenisch hat mit seiner Fa-
milie eine mehrtdgige Kanutour im Sommer gebucht.
Tief Luciano kam mit viel Regen und so entstand ein
authentischer Bericht fiir die Rhein-Neckar-Zeitung.
Zum Online-Artikel:
® https://www.rnz.de/ratgeber/reise_artikel,-mueritz-
nationalpark-wildnis-fuer-einsteiger-_arid,751609.html
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In der Ausgabe vom 21.04.2021 stellte die COSY - wohnen, wie es uns
geféllt (Auflage 125.000) unter dem Titel ,Thailand vor der Hausttr” auf
5 Seiten die Urlaubsregion Mecklenburgische Seenplatte vor.
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In der Ausgabe 03/2021 vom ARCD-Clubmagazin Auto&Reise (Auflage 140.000) wurde die 4-seitige Reportage,,Im Land der 1000 Seen” veroffentlicht.
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Der Artikel ,Himmelssttirmer” Gber die lvenacker Eichen erschien in der Ausgabe 05/2021 der TV Today (Auflage 180.000).
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s-Revue
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In Ausgabe 23/2021 der Freizeit Revue (Auflage 510.000) erschien die 8-seitige Reisereportage ,Rund um die Miiritz".
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Die Darstellung in der wochentlich erscheinenden Frauenzeitschrift entspricht einem Mediawert von 240.000 €.

mecklenburgische-seenplatte.de/branche



Messen und

Promotionaktionen
mit Partnerbeteiligung

Das Messegeschehen musste im ers-
ten Halbjahr auf Grund der Corona-
Pandemie groBtenteils ruhen. Fir
ausgewahlte Veranstaltungen (z.B. die
ITB Berlin) wurden digitale Angebote
geschaffen.

Durch Messen im Herbst wird die Mar-
ke Mecklenburgische Seenplatte im
Kalenderjahr 2021 voraussichtlich auf
16 Messetagen vertreten.

Unser Tourismusverband stellt dazu
den Partnern Miritz ,plus”, Kleinseen-
platte und Weisse Flotte, die verein-
barungsgemaR die Gesamtregion ver-
treten, Messe-Equipment sowie unser
Reisemagazin zur Verfligung. Einige
Messen (u.a. boot Disseldorf) werden

wir weiterhin mit eigenem Personal  pe partner-Messestand der Mecklenburgischen Kleinseenplatte auf der Touristik & Caravan in Erfurt.

bestreiten. Das Messe-Equipment wurde durch unseren Tourismusverband gebrandet und angeschafft.
Termin Messe Tage Ort

03.10. Tag der offenen Tiir in der Landesvertretung 1 Berlin

28.10.- 31.10. Touristik & Caravan 4 Erfurt

05.11.-07.11. Reiselust 3 Bremen
17.11.-21.11. Touristik & Caravaning 5 Leipzig
26.11.-28.11. Tourisma & Caravan 3 Bielefeld

Summe 16
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Karte
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Printprodukte

Das Reisemagazin und die Urlaubskarte werben als Image-
produkte fiir einen Urlaub im Land der 1000 Seen. In allen
Medien haben Mitglieder und Partner dazu beigetragen,
dass interessante und vielfaltige Angebote zu einem Auf-
enthalt in der Mecklenburgischen Seenplatte inspirieren
und/oder Uber diesen informieren.

Das Reisemagazin dient der Erstkundengewinnung und
kommt (iber den Postweg, Messen und Aktionen zu den
potentiellen Urlaubsgasten. Durch den geringeren Absatz
in Folge des eingeschrankten Messegeschehen erfolgt
der Rebrush des zeitlos-gestalteten Magazin spater als ur-
spriinglich geplant. Die Umsetzung ist bis zum Jahresende
vorgesehen.

Die Urlaubskarte im handlichen Format DIN lang dient der
Freizeitgestaltung und Orientierung vor Ort.

Content-Produktion

Fur die erfolgreiche Durchfiihrung von Kampagnen sind

hochwertige Inhalte von essentieller Bedeutung.

Anfang Juni wurden fiir die Sommerkampagne der
Deutschen Bahn im Miritzarm, am Sidufer der M-
ritz und im Seerosenparadies umfangreiche Aufnah-
men fiir das Kampagnenmotiv und den TV-Werbespot
produziert. Gefragt waren Bilder fiir die Themen Natur,
Wildnis, Stille und Ruhe in Kombination mit morgendli-
chen und abendlichen Lichtstimmungen.

« Die Produktion fiir die MV Kampagne 2022 in Koope-
ration mit dem Landestourismusverband fand Ende
Juni statt. Thematisiert wurde eine E-Bike Tour zwischen
Neustrelitz und Mirow. Der Fokus der Kampagne liegt
auf Paarreisende auf3erhalb der Schulferien, die Genuss
und Radeln verbinden.

Im August fand ein Videodreh und ein Familien-Fo-
toshooting im Ferienpark Dambeck statt. Der Park ist
Mitglied bei den Miiritz-Nationalpark-Partnern. Das
kurzweilige Video soll zu einem Urlaub im Partner-Netz-
werk inspirieren und die vielfiltigen Ubernachtungs-
und Erlebnismdglichkeiten der Anbieter zeigen. Dabei
steht der Ferienpark stellvertretend fiir alle Beherber-
gungsbetriebe. Die Ausspielung ist flir 2022 online
und Uber die sozialen Medien geplant. Ein Shooting
zum Thema Kanufahren musste witterungsbedingt ins
nachste Frithjahr verschoben werden.

« Ein weiteres Fotoshooting konnte Anfang Septemberin
Teterow realisiert werden. Im Fokus stand eine Radtour
durch die Heidberge und Uber die Burgwallinsel. Die
Fotos werden bei der Neuauflage des Reisemagazins
genutzt. AuBerdem werden im Rahmen des Familien-
projektes verschiedene Familien-Touren zusammen-
getragen und auf der Website veroffentlicht. Dafiir sind
diese beiden Touren sehr gut geeignet.

Vielen Dank an alle Protagonisten, ohne die die Produktio-

nen nicht moglich gewesen ware.

16|17
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Online-Portale
Kampagnen-, Themen- und Regionsseiten

Die Malnahmen der Online-Werbung richten wir nach
Nachfragezeitraumen (u.a. Informations- und Bu-
chungsphase rund um den Jahresanfang von den Weih-
nachtsfeiertagen bis Ende Januar), Reisezeiten (siche
Kampagnenmarketing) und Themenkandlen aus. Ne-
ben dem Schwerpunkt ,Natur” werden die mit Partner-
beteiligungen gestdrkten Themenbereiche Hausboot,
Familie, Camping und Schldsser bespielt.

Als eine gut funktionierende Werbeform haben sich res-
ponsive Bild-Text-Inhalte in Content-, Suchnetzwerken
und sozialen Medien erwiesen. Reichweitenstarke Per-
formance-Kampagnen realisierten wir in dieser Form
u.a. fiir die Bewerbung des Reisezeitraums Oktober 2021.

Im standigen Fokus steht zudem die Weiterentwick-
lung unserer Online-Dienste und -Systeme. Durch ein
Update wurde die Darstellung unserer Newsletter opti-
miert. Eine bessere Verbreitung von Gasteinformationen
soll mittels neuem Content-Marketing-System realisiert
werden. Die Software wird beispielsweise automatisierte
Einbindungen von Fahrpldnen und Ausflugstipps fiir MU-
RITZ rundum auf Orts- und Gastgeber-Websites ermog-
lichen. Die Vorstellung des Systems wird im Rahmen der
Seminarangebote erfolgen.

UrlaubsNewsletter

&

Das Newsletterupdate bietet neben einer verbesserten Gestaltung
auch zusatzliche Optionen zur Personalisierung von Inhalten.

Mecklenburgische
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@ Seenplatte

Online-Statistik

Auf unseren Online-Portalen konnten in den vergange-
nen 12 Monaten (Stand 31.10.2021) insgesamt 1.653.428
Besuche statistisch erfasst werden. Das entspricht einem
Verlust von 17,0 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.

Die Besuche verteilen sich wie folgt auf die Portale:

1.321.935 Besuche
221.175 Besuche
20.701 Besuche
6.903 Besuche

mecklenburgische-seenplatte.de
mecklenburgische-schweiz.com
1000seen.de/kummerowersee
1000seen.de/ansommern

1000seen.de/herbst 50.434 Besuche

mueritz-rundum.de 32.280 Besuche
Besuche: mecklenburgische- mecklenb.urgische-

seenplatte.de schweiz.com
Monat 11.2019- | 11.2020- | 11.2019- | 11.2020-
10.2020 10.2021 10.2020 10.2021

November 39.054 38.599 9.656 12.098
Dezember 89.467 44973 9.422 9.977
Januar 65.301 69.413 11.442 11.052
Februar 96.185 56.118 10.322 14.226
Marz 67.388 75.364 7.967 11.203
April 62.739 75.245 9.750 11.408
Mai 212.709 129.979 25.657 20.299
Juni 258.471 176.967 34.093 28.801
Juli 255.155 240.869 37.921 37.302
August 225.262 212.551 31.323 30.333
September 143.830 117.102 26.015 19.258
Oktober 101.467 84.755 16.820 15.218
Gesamt 1.617.028 | 1.321.935 | 230.388 221.175

Die Nachfrage auf den Online-Medien des Verbandes war
nicht so stark wie im Rekordjahr 2020, lag aber weiterhin
deutlich Gber dem Niveau vor der Corona-Pandemie. Im
Vergleich zum Tourismusbericht 2019 (1.132.016 Besuche)
ergibt sich ein Anstieg der Besuche um 46,1 %!

240.869 Besuche im Juli 2021 stellen den drittstarksten
Monat seit Beginn unserer Online-Statistik (hinter Juni und
Juli 2020) dar.

Die hochsten innerdeutsche Nutzungszuwachse gegen-
lber dem Vergleichszeitraum November 2019 bis Oktober
2020 weist die Online-Statistik fiir Nutzer aus Mecklenburg-
Vorpommern (+7,76 %), und Brandenburg (+4,74 %) aus. Die
meisten Nutzer kommen weiterhin aus Berlin:

Bundesland (Standort des Nutzers) Nutzer
Berlin 169.030
Nordrhein-Westfalen 127.763
Mecklenburg-Vorpommern 119.287
Hamburg 81.163
Niedersachen 77.836

Die groBte Bedeutung fiir den Traffic von mecklenburgi-
sche-seenplatte.de nahmen dabei die Suchmaschinen ein,
Uber die 73,2 % der Besuche akquiriert wurden. Der Anteil
neuer Nutzer auf dem Portal lag bei 86,2%. Die Nutzung mit
Mobilgerdten betrug 57,7 %. (Desktop 35,2 %).

Die beliebtesten Online-Themen der letzten 12 Monate sind:

Themenseite Aufrufe
Startseite 284.929
Coronavirus 167.916
Hausbooturlaub 121.228
Campingurlaub 71.032

Online-Blatterkataloge

Kataloge, Magazine und Broschiiren werden immer haufiger
auch in digitaler Form nachgefragt. Neben dem klassischen
PDF-Download bieten wir daher zahlreiche Publikationen
auch als Online-Blatterkatalog an und erhéhen damit die

Reichweite unserer Printprodukte.

Blatterkatalog Aufrufe
Reisemagazin 75.508
Gastgeber Miritz plus 2021 49.885
Gastgeber Kleinseenplatte 2021 16.702
Camping-Handbuch 10.773

Sitzungen nach Quelle

Nutzer nach Tageszeit

Nutzer nach Bundesland

3678 I 169.030

@® mecklenburgische-seenplatte.de

W Digang Search
W Direct
W Baferral
Sacial
i {Other)
o Ernad
Dioeplay
Paid Yy

Sitzungen nach Gerat

77+ Mecklenburgische Seenplatte hat ein Video in der Playlist L
&/ swiederseen gepostet.
25 Juli - &

Olaf Schubert urlaubt in der Mecklenburgischen Seenplatte und entdeckt
eine Uberraschung im Wasser mit #Juliakeiling John BerlinJohn Férster
#popularfilm RABAUKE Filmproduktion und der Deutsche Bahn
Personenverkehr. www 1000seen defwiederseen #wiederseen

b 484 45 Kommentare £33 Mal geteilt

Dina Marion Heller Echt coole Werbung. Gratulation, gleich geteilt.

Matthias Zajitz & & & .

Os
e. Varina Medick Was fiir eine geile Werbung _ &
‘4,’

Catrin Strehlow Wie geil ist den die Werbung fior unser Bundesland

Unser Top-Beitrag 2021 auf facebook: Der Videospot, 1000 Seen, eine Na-
tur” mit Comedian Olaf Schubert wurde Gber 600 Mal geteilt und erreichte
,organisch” 167.292 Personen. Der Beitrag erzielte zahlreiche lobende
Kommentare und positive Feedbacks.

Soziale Medien

Eine wachsende Wahrnehmung erfahren wir weiterhin in
den sozialen Medien:

Kanal Abonnenten
® facebook.com/1000seen 30.700

@ instagram.com/1000seen 2.659

@® youtube.com/1000seen 264

Gaste-Newsletter

Ausgebaut wurde zudem das Newslettermarketing. Mit ak-
tuell 19.697 Empfangern unseres Gaste-Newsletters konnte
die Abonnentenzahl in den vergangenen 12 Monaten kon-
tinuierlich gesteigert werden. Der Versand erfolgte nach
dem Lockdown wieder regelmaf3ig einmal monatlich (zum
Monatsende). Die Offnungsrate der einzelnen Ausgaben lag
zwischen 28 und 37 %. Fir die Ausgabe am 31.10.2021 er-
folgte ein Update des Newsletters fiir eine verbesserte Les-
barkeit auf mobilen Gerdten (ca. 45 % der Offnungen).

Datum | Thema Offnungen
24.12.2020 | Weihnachtsgruf3 4.949
06.06.2021 | Neustart 2021 6.463
25.07.2021 | 1000 Seen, eine Natur 7.220
01.09.2021 | Herbstaktion 5.889
19.09.2021 | Herbsturlaub 5.842
31.10.2021 | Wellness 5.370
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