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l. Unsere
Urlaubsregion

Die Mecklenburgische Seenplatte ist mit Gber 1000 Binnen-
seen die groBte zusammenhangende Seenlandschaft Mit-
teleuropas, die Miiritz sogar der gro3te Binnensee innerhalb
Deutschlands. Angeln, Baden, Bootshaus, Camping auf dem
Wasser, Eissegeln, FloBurlaub, Flusslandschaften, Hausboot,
Kanu, Mduritzeum, Mduritzfischer, Ruderboot, Schifffahrt,
Schwimmen lernen, Segeln, Sportboothafen, Tauchen, Un-
terkunft mit Seeblick, Wasserski sind erlebbare Bestandteile
des Wassertourismus der Mecklenburgischen Seenplatte.

URLAUB AUF | ==
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Reisemagazin S. 6-7

Landschaftsschutzgebiete, allen voran der Miritz-Natio-
nalpark, machen mehr als zwei Drittel der Flache unserer
Destination aus. Unzdhlige Wander-, Rad- und Wasserwege
bilden die Grundlage, die intakte Natur aktiv zu entdecken,
aber auch Ruhe suchend zu genie3en. Biber, Eisvogel, Eis-
zeitroute, Feldberger Seenlandschaft, Fischadler, Kranich,
Ivenacker Eichen, Kummerower See, Miritznationalpark-
Partner, Natur- und Umweltpark Gistrow, Peenetal, Seead-
ler, Tiergarten Neustrelitz, UNESCO Weltnaturerbe Alte Bu-
chenwalder in Serrahn, Wisentgehege Damerow sind einige
Stichworte fiir das urspriingliche Urlaubserlebnis der Meck-
lenburgischen Seenplatte.

Mecklenburgische
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Reisemagazin S. 28-29

Erntezeit ist,,Gut Essen-Zeit". Das Gutshaus, in unserer Gber
Jahrhunderte landwirtschaftlich gepragten Region, ist ein
Relikt dieser Zeit und heutiges touristisches Sehnsuchts-
motiv, Ausflugsziel und ganzjdhrig gedffnetes Hotel. Die
Mecklenburgische Seenplatte ist ,Reich” an Schléssern und
Gutshausern. Bei den alljdhrlich im Oktober stattfindenden
Gutskiichenwochen bitten die Gutsherren zu Tisch.

SCHUOSSER &t R
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Reisemagazin S. 24-25

Die Barlachstadt Gustrow, die Stadt der Vier Tore Neubran-
denburg und die Residenzstadt Neustrelitz sind unsere
Kultur-Stadte. Das Fritz-Reuter-Literaturmuseum in Staven-
hagen, das Hans Fallada-Museum in Carwitz, das Heinrich-
Schliemann-Museum in Ankershagen, die Schlossinsel in
Mirow oder das Agroneum in Alt Schwerin sowie unzahli-
gen Kirchen beherbergen weitere kulturelle Erbschaften der
Mecklenburgischen Seenplatte.

Reisemagazin S. 32-33

Zwischen Bitzow im Nordwesten und Feldberg im Stdos-
ten der Mecklenburgischen Seenplatte existiert neben dem
Wissen, Teil des Tourismusverbandes Mecklenburgische Se-
enplatte e. V. zu sein, eine regionale Identitdt von Einwoh-
nern sowie Gastgebern und Gasten. Wir sprechen aus touris-
tischer Perspektive von unseren Teilregionen.

Die Mecklenburgische Schweiz, eine Endmoranenland-
schaft, deren landschaftliche Charakteristik sich vom 96 m
hohen Rothelberg erschlief3t, ist gepragt von ihren Schlos-
sern und Gutshausern/Gutsdorfern. Mit dem Kummerower
See, im Naturpark Mecklenburgische Schweiz und Kum-
merower See, beherbergt sie Deutschlands achtgro3ten
Binnensee. Obgleich touristisch noch entwicklungsfahig,
ist dieser bereits heute Angelparadies fiir Insider. Ostlich
schliel3t sich mit dem Naturpark Peenetal eine unberiihrte
und die artenreichste Flusslandschaft des Bundeslandes an.

Muritz Plus, die Region der GroR3seen, erstreckt sich vom
Heilbad Waren (Mdiritz) gen Westen Uber die Erholungsorte
Klink und Gohren-Lebbin (Fleesensee) bis zum Luftkurort
Malchow bzw. zum stidwestlich gelegenen Luftkurort Plau
am See. Im Slden der Miiritz schlieBen sich die Erholungsor-
te Robel/Miiritz sowie Rechlin an.

Sieben Kur- und Erholungsorte sprechen fiir eine touristi-
sche Zugkraft, die der gesamten Mecklenburgischen Seen-
platte zu gute kommt. Das maritime Flair (Neue Marinas,
Bootskulissen und Hafencafés) vor der Kulisse restaurierter
Altstadte ist wohl,das” beliebteste Postkartenmotiv der M-
ritz. Obwohl westlicher Teil der Mecklenburgischen Schweiz,
ist der Luftkurort Krakow am See ein vergleichbares,Urlaub-
sprodukt”.

MURITZ ,plus*

Reisemagazin S. 10-11

Die Mecklenburgischen Kleinseen sind unzdhlige kleine
Urlaubsparadiese. Seen — umgeben von Wald - erstrecken
sich zwischen Feldberg im Osten, Mirow im Westen, dem
Tollensesee/der Tollense im Norden und durchzogen von
der Havel bis ins Brandenburgische nach Fiirstenberg und
Rheinsberg.

Neustrelitz, gut eine Bahnstunde von Berlin entfernt, ist das
Tor des Miiritz-Nationalpark-Teilgebietes ,Serrahn” in dem
sich das UNESCO Weltnaturerbe Alte Buchenwaélder befin-
det. Das Campingangebot ist pragend fir die Region.
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Reisemagazin S. 22-23

MECTLEMSURGECHE

Reisemagazin S. 16-17
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Il. Statistik 2014

Im August wurden in der Mecklenburgischen Seenplatte/
Schweiz rund 925.000 Ubernachtungen (+17,5%) registriert.
In MV lag die Steigerung bei 10,7 %.

Kapitel 2
Tabelle 2.2
August 2014
Ankinfte Ukernachtungen
Reisegebiet Verdn- Veran-
Lid derung derung
Nr- Standiger Wohnsitz der ins zZum ins zum
' Géste innerhalb/auBerhalb gesamt  Vor- gesamt Vor-
Deutschlands jahres- jahres-
monat monat
 Anzahl %  Anzahl %

1 2 3 & B B

1 Mecklenburg-Vorpommern 1.130.639 57 5.474.269 10,7

2 Deutschland 1.073.548 58 5.307.502 1.1
3 Ausland 57.091 32 166.767 -2.5
5 Rigen/Hiddensee 226.315 12,4 1.236.573 12,2
6 Deutschland 213.808 13,5 1193847 133
7 Ausland 12507  -486 42926 -12,5
g Vorpommern 309.058 -1,8 1.703.781 5,0
10 Deutschland 296316 -2.0 168683075 5.0
1 Ausland 12,742 28 40.708 1.5

Mecklenburgische Ostsee-

13 kiiste 289.797 53 1.355.245 11,3
14 Deutschland 274 360 55 1315131 11,5
15 Ausland 15.437 26 40.114 4.8
17 Westmecklenburg 82.919 13,8 253.718 17,5
18 Deutschland 74,229 1,7 232.892 17,4
19 Ausland 8.690 36,6 20.826 18,1

Mecklenburgische Schweiz

Von Januar bis August 2014 wurden rund 3,37 Mio. Uber-
nachtungen in der Mecklenburgischen Seenplatte/Schweiz
(+3,0 %) an das statistische Amt gemeldet. MV-weit liegt der
Ubernachtungszuwachs bei +2,0 %.

Im August 2014 waren insgesamt 54.930 Schlafgelegenhei-
ten/Betten in der Mecklenburgischen Seenplatte/Schweiz
am Markt.

Ankinfte, Ubernachtungen und Aufenthaltsdauer der Gaste
in Beherbergungsbetrieben {einschlieBlich Camping)

nach Reisegebieten und dem stindigen Wohnsitz der Géaste

Januar - August 2014

Ankunfte Ubernachtungen
durch- . . durch-
) \eran- Veran- .
schnitt- d d schnitt-
liche ) erung ) EMUNGiche
Aufent- 'S zum s M pufent-
gesamt Vor- gesamt Vor-
halts- iahres. ahres. halts-
dauer 4) Janres JANTES” - aler 4)
zeitraum zeitraum
Anzahl | %  Anzahl %  Anzahl
7 8 g 10 11 12

4,8 5.176.801 1,8 21.169.915 2,0 41
49 4B899.174 1.3 20.389.740 1.8 4.2
29 277.627 99 780.175 786 28

5,5 951.760 57 4503137 33 47
56 892.547 56 4.306.909 33 48
34 59.213 6.1 196.228 3.8 33

55 1.417.860 -2,7 6.528575 -1,1 46
56 1.361.953 -31 6.356.074 -1.4 47
32 55.907 81 172.501 10,7 31

4,7 1.440.845 3,2 5655.193 3,2 3.9
48 1359515 32 5441297 30 40
286 81.330 47 213.8986 9,0 28

3.1 408.608 82 1.116.216 6,2 27
31 365.863 50 1025261 4.8 2.8
2.4 42.745 461 50.955 249 21

22 und Seenplatte 222.550 8,3 924.952 17,5 4,2 957.728 0.2 | 3.366.794 3,0 35
23 Deutschland 274.835 9.0 902.757 18.6 4.2 919.296 01 | 3.260.199 33 35
24 Ausland 7715 | -79 22195 |-143 29 38.432 08 106.585 -4.3 28

Machrichtlich

25  Fischland-Dar-Zingst s) 69.726 -124 459.734 1,0
26 Deutschland 68.049 -125 453,692 1.1
27 Ausland 1677 -87 6042 -103
28 Usedom, Insel 9) 145.440 -04 935.121 4.9
29 Deutschland 142.081 -0,2 920.149 50
30 Ausland 3359 -79 14972 -31

Diese Darstellung basiert auf den Informationen des Sta-
tistischen Amtes MV. Beherbergungsbetriebe, die uber
mindestens 10 Schlafgelegenheiten bzw. (iber mindestens
10 Stellplatze verfiigen, sind Teil der Erhebung. Die statisti-
schen Berichte werden allerdings sehr spat veroffentlicht. So
wurde der August erst am 06. November vom Statistischen
Amt MV (bersandt. Der September-Bericht wird demnach
erst Anfang Dezember vorliegen.

Mecklenburgische
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6,6 310.758 -6,2 1.665.509 -4,5 54
67 304.306 -64 1.643.988 -4.6 54
36 5.452 6.0 21.521 55 3.3

6.4 690.718 -24 3674701 -0,3 53
6,5 577.123 -25 3617675 -03 53
4.5 13.595 -1.0 57.026 6,0 42

Aus vielen Gesprachen mit privaten und kommunalen Tou-
ristikern kdnnen wir ein gefihlt positives Bild des touristi-
schen Jahres 2014 skizzieren. Selbstverstandlich ist dies kei-
ne Basis fiir eine valide Dokumentation oder Planung von
Werbemafnahmen. Folglich sind wir in den kommenden
Jahren aufgefordert, regionale statistische Lésungen anzu-
streben.

lll. Verbandsarbeit

Das ,freiwillige Finanzierungsmodell” des Tourismusverban-
des Mecklenburgische Seenplatte e. V. ist ein wichtiges Be-
kenntnis der touristischen Akteure von Unternehmer- und
kommunaler Seite zum Destinationsmarketing ,Mecklen-
burgische Seenplatte”. Mitgliedsbeitrage stellen die Finan-
zierungsgrundlage des Tourismusverbandes Mecklenburgi-
sche Seenplatte e. V. dar.

1%

Mitgliedsbeitrage in %

<1% 1%

Mitglieder in %

I Landkreise

I Ehrenmitglieder

[ Stadte/Gemeinden
Unternehmen

I \Vereine & Einzelpersonen
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Der Zusammenschluss der Tourismusverbande Mecklen-
burgische Seenplatte e. V. und Mecklenburgische Schweiz
e. V. riickwirkend zum 01. Januar 2014 - geregelt im Ver-
schmelzungsvertrag vom 09. Dezember 2013 - wurde am
31. Mérz 2014 durch die jeweiligen Mitgliederversammlun-
gen unter notarieller Aufsicht beschlossen und am 18. Au-
gust 2014 durch das Amtsgericht Waren (Miritz) im Vereins-
register eingetragen.

Alexander Winter und Wolf-Dieter Ringguth unterzeichnen den

Verschmelzungsvertrag in Anwesenheit des Notars Dr. Volker Gronert

In der ersten Mitgliederversammlung des verschmolzenen
Tourismusverbandes Mecklenburgische Seenplatte e. V.
am 31. Mdrz 2014 im Miritz Hotel in Klink wurden die Wirt-
schaftsplanung 2014 und die Marketingaktivitdten 2014 be-
schlossen.

Sieben Vorstandssitzungen sind im Kalenderjahr 2014 mit
einer immensen Themendichte und -vielfalt abgehalten
worden, zuletzt am 03. November 2014 u. a. in Vorbereitung
auf die Mitgliederversammlung am 29. November 2014. Der
personliche Austausch zwischen ersten und zweiten Vorsit-
zenden, Schatzmeisterin und Geschéftsfiihrung wurde, ne-
ben der kontinuierlichen fernmundlichen Kommunikation,
in unregelmaBigen Abstanden aufrechterhalten. Die nachs-
te Vorstandssitzung findet am 15. Dezember 2014 statt.

Der Marketingausschuss tagte mit Fokus auf das Geschafts-
jahr 2014 insgesamt viermal. Zwei ganztagige Klausurtagun-
gen (Marketingstrategie 2014 ff und Kampagnenstrategie
Herbst 2014) wurden durchgefiihrt sowie diverse Abstim-
mungen per E-Mail-Umlaufverfahren (u. a. zu den Katalog-
titeln). Am 11. Dezember 2014 wird der Marketingausschuss
die Ergebnisse des TausendSeenForums aufbereiten.

mecklenburgische-seenplatte.de/branche



Marketingstrategie -
Entwicklung im Marketingausschuss

Der Marketingausschuss erarbeitete zuvor die Vorstandsvor-
lagen und strategischen Impulse fiir die budgetorientierte
Optimierung der eigenen Medien und des auf Neukunden
ausgerichteten Kampagnenmarketings. Die Reduzierung
der Ausgaben fir die Produktion eigener Printmedien
stellte die Voraussetzung zur notwendigen Erh6hung der
Ausgaben fiir die Gewinnung neuer Gaste im Quellmarkt
(Werbung, Messen, Promotion, Aktionen Reisebranche,
Pressearbeit, anteilig Themen- und Netzwerkmarketing
bzw. Reisekosten) dar.

Unter dem Marketingdach der Mecklenburgischen Seen-
platte kommunizieren wir nunmehr die drei Teilregionen
Mecklenburgische Schweiz, Miiritz und Mecklenburgische
Kleinseen (in den neuen Printmedien bereits umgesetzt).

Neben den Marketingausschuss-Sitzungen, tagte das Mar-
ketingnetzwerk der Mecklenburgischen Schweiz viermal im
Kalenderjahr, Abstimmungen mit den Miritzplus-Vertretern
sowie den Tourismuszustdandigen der Kleinseenplatte wur-
den mehrfach themenbezogen durchgefiihrt.

Branchentreffen in der Region

Am 16. Januar 2014 trafen wir uns mit den Touristinforma-
tionen der drei Teilregionen in Waren (Mdritz). Bei diesem
Termin stellten wir unsere Planungen im Bereich Messeakti-
vitaten, Printprodukte und Presse vor.

Mit Unterstiitzung von Landkreis Mecklenburgische Seen-
platte und IHK Neubrandenburg wurde am 20. Februar 2014
zum kiinftigen kooperativen Miteinander mit Vertretern der
Dehoga Regionalverbdnde beraten. Mittlerweile wohnen
wir den Vorstandssitzungen des Regionalverbandes Miiritz
als Gast bei. Umgekehrt entsenden die Dehoga Regionalver-
bénde unseres Verbandsgebietes einen Vertreter als stéandi-
gen Gast zu den Vorstandssitzungen des Tourismusverban-
des Mecklenburgische Seenplatte.

Mecklenburgische
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Am 3. Médrz 2014 fand in Rechlin auf Einladung des Tou-
rismusverbandes Mecklenburgische Seenplatte eine Ge-
sprachsrunde mit Anbietern aus dem Bereich Wassertou-
rismus statt, um Wiinsche und Anregungen zu sammeln
und diese in die kiinftige Arbeit des Verbandes einflieBen zu
lassen. Inzwischen ist mit Robert Tremmel ein Koordinator
Wassertourismus Uber eine einjahrige Projektférderung an-
gestellt worden. Werbliche MaBnahmen wurden realisiert,
u. a. Veroffentlichung eines Themen Specials zum fiihrer-
scheinfreien Hausbootfahren auf www. mecklenburgische-
seenplatte.de, ein Hausboot wurde Dank umfangreicher
Unterstlitzung durch Kuhnle Tours zum Aufhdnger der
Marktplatzveranstaltung in Halle/Saale.

Auch ausgel6st durch einen Austausch mit Inhabern/Betrei-
bern von Schléssern und Gutshdusern wurde die landes-
weite Kooperation mit dem TMV und dem regionalen Tou-
rismusverband Mecklenburg-Schwerin ausgebaut und eine
Wiederauflage der Schldsserpublikation mit dem Schwer-
punkt ,Mecklenburgische Seenplatte/Schweiz” erreicht (er-
scheint im Februar 2015). Wahrend die Produktionskosten
aus Mitteln des Kooperationsmarketing finanziert werden,
kdonnen alle Werbeeinnahmen vollstdandig fiir das Schlos-
sermarketing eingesetzt werden.

Strategischer Austausch und Kooperationen

In einem Gesprach mit Vertretern des Wirtschaftsministe-
riums M-V in Schwerin sind wir konstruktiv tiber zukiinftige
Kooperationen (z. B. zum mittlerweile durchgefiihrten Pres-
sefriihstlick in Berlin) und die Verschmelzung unserer Touris-
musverbande ins Gesprach gekommen. Gleichzeitig haben
wir aber auch die Skepsis vieler Binnenland-Touristiker, die
sich aufgrund der Konzentration der werblichen Aussage
,Ostsee” nicht bzw. kaum unter dem Marketingdach Meck-
lenburg-Vorpommerns wiederfinden, zum Ausdruck ge-
bracht.

Ministergespriach ,Verkehr & Tourismus”
In einem Gesprach zwischen Vertretern der Tourismusver-
bande Mecklenburg-Vorpommerns und Minister Christian

Pegel am 05. September 2014 in Rostock standen u. a. die
jahrlich wiederkehrenden Konflikte zwischen StraBenbau-
verwaltung (SBV) und Tourismusbranche (TB) auf der Agen-
da. Einigkeit herrschte, dass es zukiinftig eine friihzeitige,
umfangreiche Information der Tourismusbranche zu ge-
planten Straenbaumalnahmen und deren verkehrlichen
Auswirkungen durch die SBV geben muss. Diese Informatio-
nen zu laufenden und zukiinftig geplanten BaumafZnahmen
werden mittlerweile auf der Internetseite des Landesamtes
(LS) zur Verfuigung gestellt. Die Infos zu verlinken und so an
Gaste von ,morgen” weiterzugeben, wird von uns bereits
umgesetzt: www.mecklenburgische-seenplatte.de/ser-
vice/anreise. Wir mochten lhnen diese Handhabung aus-
driicklich weiterempfehlen.

Im Rahmen der Kooperation mit dem Verband fiir Cam-
ping- und Wohnmobiltourismus Mecklenburg-Vorpom-
mern e. V. (VCWMV) wurde die Herausgabe des Camping-
kataloges Mecklenburg-Vorpommern und des regionalen
Kataloges Mecklenburgische Seenplatte/Schweiz aus einer
Hand vereinbart. Beide Kataloge, so ist es geplant, werden
noch im Kalenderjahr 2014 erscheinen und vom VCWMV
herausgegeben. Damit verbunden ist eine zentrale Daten-
erfassung (ein Auftrag) sowohl fuir die Anzeigenwerbung in
den Katalogen als auch fiir die Onlinewerbung auf den von
beiden Partnern betriebenen Internetseiten. Dieses Projekt
unterstreicht die Synergiebestrebungen beider Koopera-
tionspartner im Sinne seiner Mitglieder & Fordergeber. Die
Kooperation soll insbesondere der Wertschépfung der Cam-
pingbranche in der Mecklenburgischen Seenplatte dienen.

IH_

Die Mitgliedschaft der Destination Mecklenburgische
Schweiz im Tourismusverband Mecklenburg-Vorpom-
mern e. V. Gber den Tourismusverband Mecklenburgische
Seenplatte wurde vollumfanglich aufrecht erhalten. Der
1. Vorsitzende des Tourismusverbandes Mecklenburgische
Seenplatte e. V. sowie der ehemalige 1. Vorsitzende des Tou-
rismusverbandes Mecklenburgische Schweiz e. V. vertreten
unseren Verband im Vorstand und in der Mitgliederver-
sammlung des Landestourismusverbandes. Der Geschafts-
fihrer nimmt an den operativen Geschéaftsfiihrerberatun-
gen und der alljahrlichen Marketingklausurtagung teil.
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Der Tourismusverband Mecklenburgische Seenplatte e. V.
hat im Kalenderjahr insbesondere folgende Stellungnah-
men und Mitteilungen verfasst und sich entsprechend me-
dienwirksam positioniert:

«+ Teilfortschreibung des Regionalen Raumentwicklungs-
programms Mecklenburgische Seenplatte — Vorentwurf
im Rahmen der ersten Beteiligung

+ Zur Teilfortschreibung des Regionalen Raumentwick-
lungsprogramms Region Rostock — Kapitel Energie ein-
schlieBBlich Windenergie - 2. Beteiligungsstufe zum Ent-
wurf und Umweltbericht

« Raumordnungsverfahren fir das Vorhaben ,RH2-PTG/
LINK Neubrandenburg” zur Errichtung von Windenergie-
anlagen

+ SchlieBung des Miiritz Hotels in Klink

« Projektvorhaben ,TELMO - Tourismus.Elektrisch.Mobil”
der Hochschule Wismar soll Touristen nachhaltige Mobi-
litdt fir Tagestouren zwischen den Hotels, Appartements
und Ferienhdusern in der Mecklenburgischen Seenplatte
bieten.

Windenergieanlagen - Foto: © thinkstockphotos

mecklenburgische-seenplatte.de/branche



V. Destinations-
marketing

Foto- und Filmproduktionen orientiert an den am
31. Médrz 2014 beschlossenen regionalen und thematischen
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Schwerpunkten, welche mit unserem im Leitbild festge-
schriebenen Alleinstellungsmerkmal ,Wasserdestination”/
JErleben und Geniel3en von intakter Natur” korrespondieren.
Die Fotos und Filme sind emotionale Einstiege in unsere Ur-
laubswelten. Sie erzdhlen Geschichten tber Gastgeber und
Gaste, von denen die ersten bereits auf www.1000seen.de/
fotostory zu lesen sind. Alle Motive wurden im neuen Reise-
magazin verwendet.

In den kurzen Filmen zeigen ,Locals” ihre Lieblingsplatze
und schwéarmen von ihrer Urlaubsregion.

Reisemagazin S. 2-3
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Produktion des Prospektpakets, bestehend aus
Gastgeberkatalog, Reisemagazin sowie Freizeitbroschiire
JUrlaubstipps”

Mecklenburgische
Seenplatte

Ihre Gastgeber 2015

Urlaub im Land
der 1000 Seen

Mecklenburg
Vorpommern | !

mecklenburgische-seenplatte.de /”Vﬁvf‘jwﬁ

Gastgeberkatalog 2015: 64+4 Seiten, Auflage 60.000 wird
via Versand, Messen & Promotion und (iber die Prospektaus-
lage im Quellmarkt (Lesezirkel) distribuiert. Eine sehr gerin-
ge Teilmenge liegt in den Touristinformationen aus.

Mecklenburgische Seenplatte

Reisemagazin 2015

Z=\ Urlaubim Land

=\
@ der 1000 Seen

Mecklenburg &7
Vorpommern :

mecklenburgische-seenplatte.de /ﬂ"ﬂ!fjﬂ#

Reisemagazin 2015: 48 + 4 Seiten, Auflage 30.000 wird via
Versand und Messen & Promotion distribuiert und dient ex-
plizit der Neukundengewinnung.

819

Freizeitbroschiie
Urlaubstipps 2014:

o Urlaubs- )
48 + 6 Seiten,
szps Auflage ca. 100.000 wird
Uber die Touristinformati-
fir ity Bt ke onen verteilt. Eine geringe
Teilmenge wird via Versand
und Messen & Promotion im

Quellmarkt distribuiert.

A\ Mecklenburgische

(@) Seenplatte :

Mecklenburg .o
Vorpommern
mecklenburgische -

seenplatte.de AV fut }u}j

Werbekampagne fiir die Herbstsaison

Im Marketingausschuss am 13. Mdrz 2014 wurden entspre-
chende Aussagen/Bilder und Inhalte entwickelt, gesammelt
und geordnet, die die Kampagne ,Indian Summer” tragen
sollten. Die Aktionsplanung und Umsetzung erfolgte durch
die Geschéftsstelle.

Marketingausschuss — Kampagnenstrategie

mecklenburgische-seenplatte.de/branche



Struktur der Herbstkampagne (schwerpunkt Aktionszeitraum Ende August/Anfang September 2014)

"Quellmarkte"

"Bewusster Kunde" "PR-Arbeit"
Onlinemedien i i ion in 10 F
Schrot & Korn_ Webbanner Pressereise "Unesco"
sowie Newsletter Versand Presseinformationen an 40 ca.
Displaywerbung in Themen- Pressearbeit "Gutskiichenwochen”
Kandlen (>10.000 Clicks) Social Media
Alnatura _ Newsletter
Printmedien
Schrot & Korn_ Anzeigen Landingpage
Hebammenforum_Anzeigen www.1000seen.de/herbst
TAZ-Anzeigen

Broschiire

16 Seiten, 150.000 Stiick

"Eigene Medien / Region"

Verteilung Broschiire tiber Tourist-Infos

Postversand Tragermedium mit Gastgeberkatalog
Content auf www.mecklenburgische-seenplatte.de

Gastenewsletter
Facebook

ran Suoraner 20/Y
im Land der [DDD feen

Mecklenburgische

~
@/) Seenplatte

Miiritz-Nationalpark ® Wandern ® Radeln ® Kanu
www.1000seen.de/herbst

Anzeigenbeispiele TAZ

i /Saale - sowie C ia-Werbung
via i tner Mi Zeitung (M2)
Promotion "Tag der Offenen Ttir von MZ und Halloren"

Berlin
Promotion "Jazz am Hafen"
i bung Berliner

Tag der offenen Tir in der Landesvertretung MV
Westdeutschland (mit (iber 1 Mio. Print-Auflage)
Print/mobile Onlinewerbung via Rheinische Post
Hannoversche Allg., HNA-Reisezeit

Hamburger Speckgiirtel

Beilage Broschiire via Zeitungsgruppe Nord
Ostsee MV

Promotion in Warnemiinde (Hansesail) und Sellin
PR in Ostseeanzeiger

Ostdeutschland
Verteilung des Printmediums in den 50 Shops von Anika - Schuh

Mecklenburgische

~
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Urlaubsinfo ® Katalog ® Buchung
www.1000seen.de/herbst
Tel. 039931 538-0

Indian Summer 2014 | Mecklenburgische Seenplatte

Alle Sitzungen

100,00

Meus Nutzer
10.847

% des Gesambwerts: 100,00 % (10,847}

Neus Nutzer

@ Neve Nutzer
1,000

18.08.2014 - 30.09.2014

+ Segment hinzufigen

22, fuxg 29 bag & Sep

12. Sep. 15 Sep 5, Sep

Im Ergebnis der Onlinewerbung wurden auf der Kampagnen-Webseite www.1000seen.de/herbst insgesamt 10.847 neue Nutzer gezahlt.
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(Messung laut Google Analytics)

Marktplatzveranstaltung

Die erste Veranstaltung dieser Art des Tourismusverbandes
Mecklenburgische Seenplatte vom 18.-20.09.2014 in Halle/
Saale war ein voller Erfolg! Die Wiederbelebung von Gasten
aus dem Hauptquellmarkt Sachsen-Anhalt stand im Fokus

VERANSTALTUNGSPLAN

9. Fr 19.09.

‘

1400 N 17.00Uhr 1130 Uhr ‘ ]. )-3""

A Indian I r
1530 Uhr 1830 Une

1700Uhe 1400 Une

1830Uhe 1230 Uhe 1300 Uhe

Pfad" auf dem Marktplatz

«Seenplatte
FPaddler aufy Stand-N: 18 : erleben”

LANDLEBEN mit (fast) echter Milchkuh st 21

Probieren Sie Ihen ersten GOLF-Abschiag Stand-Nr. 16 7 Mecklenburgische vom 18. bis
Einfach ANGELN! Sportboot iklusive. Stand-Nr. 17 w Seenp|atte 20. Stp_(_snl‘t;er
Ein Hausboot zum ENTERN Stand-Nr. 13 auf dem Marktplatz
Ales Gute fir Sie! KNEIPP zum Kennenleren Stand-Nr.9 e in Halle/ Saale.
Licbe geht durch den MAGEN! Stand-

Bihne

Stand-Nr 1

S Serureny Tourismusverband Mecklenburgische Seenplatte e.V.
rlotte und Drehor ler Jor. www.1000seen.de/herbst
Tel 538-0

Veranstaltungs-Flyer

10| 1

des Events, das im Vorfeld durch eine crossmediale Wer-
bung in diversen Medien Besucherstrome gezielt lenkte. Ein
Ausstellerabend bot den 35 mitgereisten Partnern Gelegen-
heit, sich untereinander besser kennenzulernen und ins Ge-
sprach zu kommen.

Fiihrerscheinfree
Bootsferien

Kispert o N (o) tsiciuicic
Es begriiBen Sie: ] (@) Seenplatte
i Das hat Halle/ Saale noch ——="] Rathaus
c nicht gesehen: ein Hausboot ——
Region Mecklenburgische freecamper auf dem Marktplatz, direkt

stadt der 1000-Seen-Region.

Kip Caravan BY. neben dem Hndel-Denkmal.
Besuchen Sie die Kieine Zelt-
5 Peenccamp Neuka

Lt s Mehr als 20 Urlaubsanbieter
5 der Mecklenburgischen 0
aus Altentreptos a 2 Seenplatte begriiBen Sie 0
5 NETTO - Gegrilltes von persdnlich. o
© “gie ROSTOCKER" = . 0
aleria
E Kaufhof
Marktplatz l %

e Bd

. ==

% @
.

tadt Neubrandenburg

biomarkt Neubrandenburg
Al Season Parks Scheune Bollewick @

é‘fl

I
Tourismusverband Mecklenburgische Seenplatte e.V. =
www.1000seen.de/herbst

Tel. 039931 538-0

A
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.1000 Seen
erleben”
vom 18. bis
20. September |
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Weitere Informationen finden
- Sie auf der RUCKSEITE

P
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WO0D feen
i Indian Summer

Das komplette Veranstaltungs-
programm finden Sie online unter:
d www.1000seen.de/herbst

Urlaubsinfo « Katalog » Buchung
Web: www.1000seen.de/herbst
Tel. 039931 538-0

Kartenplatzierung auf der Titelseite der Mitteldeutschen Zeitung, Auflage 70.000 Stiick, Datum 16./17. September 2014

Messe- und Promotionaktionen
mit Partnerbeteiligung

Messen und Promotion 2014

Zeitraum Aktion

Details

Messen 11.01.-19.01.2014  [CMT in Stuttgart

Portallésung, Counter am MV-Stand

18.01.-26.01.2014  [BOOT in Dusseldorf

UnteranschlieRer bei Yachtcharter Schulz

30.01.-02.02.2014  |FESPO in Zirich

Portalldsung, Counter am MV-Stand

05.02.-09.02.2014 [REISEN Hamburg

Meckl. Seenplatte - Eigener Stand , mit freecamper, WEMAG und
Mecklenburger Seenrunde Prasentation in zwei Hallen

19.02.-23.02.2014  |fr.e.e in Mliinchen

Portalldsung, Counter am MV-Stand

20.02.-23.02.2014  |Beach & Boot Leipzig

Portalldsung, Counter am MV-Stand

05.03.-09.03.2014  |ITB Berlin

Portalldsung, Counter am MV-Stand

Promotion 12.04.-13.04.2014  [Dresdner Dampftage

Mobiler Stand gemeinsam mit der Weil3en Flotte

07.05.-31.05.2015 |Roadshow des TMVin BW

1/2 Promotionzelt

21.06.-22.06.2014 |M-V Tag in Neustrelitz

1/2 Promotionzelt tiber LK Seenpl.

04.07.-06.07.2014 |Jazz am Hafen Berlin Kladow

Meckl. Seenplatte als Reisepartner, 4 Promotionzelte (8 Partner)

08.08.-10.08.2014  |HanseSail in Rostock

Kuhnle-Tours, Beteiligung an der Prasentation

23.08.2014 Seebriicke Sellin/Rigen Meckl. Seenplatte, Eigeninitiative, mobiler Stand
07.09.2014 Tag der offenen Tiir der Promotionzelt auf dem Firmengelande der Mitteldeutschen zeitung
Mitteldeutschen Zeitung und
Halloren
18.09.-20.09.2014  |Marktplatzveranstaltung Halle/ [Meckl. Seenplatte - Eigenveranstaltung mit 20 Zelten (35 Partner)
Saale
03.10.2014 Tag der offenen Tur Berlin Landesvertretung MV, mobiler Stand

Organisation von Studienreisen
fiir die Reisebranche und Medienvertreter

Qualifizierte Reiseberatung aus personlicher Erfahrung ist
heute mehr denn je die Voraussetzung fiir den Verkaufser-
folg im stationdren Reisevertrieb. Eine Studienreise mit der
Willy Scharnow-Stiftung flr Touristik (05.-09. September
2014 mit 15 Teilnehmern durch alle Teilregionen und The-
men der Mecklenburgischen Seenplatte) und ein Erlebnis-
tag fir die Reisebirokooperation Deutscher Reisering e. V.
(11. Juni 2014, 30 Teilnehmer, Plau am See) konnten Dank
vieler Helfer und Unterstiitzer von uns organisiert und
durchgefiihrt werden.

Studienreise Willy Scharnow Stiftung

Die Verstetigung der Pressearbeit ist ein unverzichtbarer
Aspekt zum ,Bekanntmachen” der Mecklenburgischen
Seenplatte. Gemeinsam mit dem Nationalparkamt Miiritz
und dem Feldberger Unternehmernetzwerk 17zwo58 e. V.
luden wir vom 16.-19. Oktober 2014 zur Pressereise ,Alte
Buchenwalder” ein. Eine Woche spater, vom 23. bis 25. Ok-
tober 2014 wurde Pressereise zwei zum Thema ,,Gutskii-
chenwochen” durchgefiihrt. Insgesamt erlebten acht Jour-
nalisten unsere Destination.

Mecklenburgische
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Weitere
PR-MafBnahmen

Die SUPERIllu - die meistgelesene Kaufzeitschrift in den
ostdeutschen Bundesléandern - veroffentlichte am 28. Mai
2014 eine 16-seitige Sonderbeilage zur Mecklenburgischen
Seenplatte. Die Journalisten waren im Mai in unserer Regi-
on unterwegs und wurden durch uns als Regieassistent und
zahlreiche Anbieter unterstitzt.

Gemeinsam mit 10 Journalisten sind wir durch die Feldber-
ger Seenlandschaft gepaddelt und konnten beim anschlie-
Benden get together viele Hintergrundfragen zur gesamten
Seenplatte beantworten. Das Feldberger Unternehmernetz-
werk 17zwo58 e. V. hat die Pressereise gemeinsam mit dem
Landestourismusverband organisiert.

Aus einer individuell fiir die TAZ konzipierten und begleite-
ten Inforeise resultiert eine umfangreiche Berichterstattung
zu herbstlichen Reiseanldssen in der Mecklenburgischen
Seenplatte.

Dank einer Kooperation mit der Ostsee-Zeitung wurden
die Leser der OZ mehrfach in halb- oder ganzseitigen redak-
tionell aufbereiteten Anzeigen auf die Gutskiichenwochen
und Hausbootferien aufmerksam gemacht.

Seenplatte-Zauber vom Feinsten genieSen und
sich eine Auszeit auf dem Hausboot génnen

Ausgabe 4| 10. Oktober 2014

Ein besonderes High- Pirsch. Geniefien Sie chungen und weitereIn- schwerten Kurzurlaub
light des diesjahrigen Landlust a la carte im formationenzuden Guts- auf dem Hausboot

Sch\osserherhsklesmsmd Landhotel Schloss Te-  kiichenwochen-Arrange-  Die Hausboote  fiir Schlemmen und
dic 4. Gutskichenwo- schow, gehen Sic mit menis finden Sie auf zwei bis zwolf Personen : :
chen” Seit dem 1. und dem Kichenteam vom  www mecklenburgische- Sind n dor Regel mit Du- genieBen bei den
nochbiszum31.Oklober  Guishaus  Below aul  seenplatte.de/ sche und WC, beheizba- ii “
2014 bitten ersimals ne-  herbstlichen  Sirifzug  guiskuechemwochen,  rem Salon, Schlafkabic »Gutskiichenwochen
ben Schlossernder Meck-  durch Wald und Flur, set-  (Bei Buchung bitte ,OST-  nen sowie Kiiche samt und auf dem Haushoot
lenburgischen Schweiz ~zen Sie sich zu Tisch bei ~ SEE.ZEITUNG-Spezial”  +Pilt und Pann* ausge-
auchSchiosser derMeck-  Freunden in der Lihbur-  angeben.) Stattet. Komfortabel wie
lenburgischen Seenplat- ger Guiskilche, freuen daheim, mitten auf den Lassen S sich bei den 4. GutsKichenwochen”
tezu Tisch. Sie sich auf Rehricken b Jaub n i

Die Hauser locken mit  im Frichtebrotmantel an ot dor Miiritz eine erholsame Auszeit verwhnen. Seien Sie gespan, vis das Land
Gutem, Regionalem und  gebratenenSchwarzwur- Do e G0 durch Natur und Ge- er 1000 Seen an kulinarischen Kostichkelten
Feinem ausihren Gutskii- ~ zeln und Holunderjus im schichte, tanken Sie 2u bieten hat. Wer lénger bleiben méchte, bucht

ser - das st fir viele die
chen. Jedes Guishaus ~Schlosshotel Grob Plas-

prisentiertein eigens fir ten, erleben Sie einen  gonoie, Jahreszell pionon “sie traumhait b e e Meck
die Guiskiichenwochen ~ festlichen Miritz- 5P o herbstliche  Wasserwe- enburgsche Seenpiat aus anr neen por-
kreiertes Menii. Ob Mi-  schmaus mit Pommern ©°f " ge,gesdumt ld: oo
titz-Zander, Spanferkel, Kaviar im Schlosshotel ~enRauser auch i Kurz- - gofirpien walden, Wie- e )
Rehriicken oder Wild- Klink, lassen Sie sich "’:ﬁe:‘:ﬂ;’o:h’e‘:;'n‘fe'g:: sen und Siimpfen. Chung bitte ,OSTSEE-ZEITUNG-Spezial” ange-
kréuter in unterschied- késtlichen Miritz-Zan- 9 Ein Hausboot-Tém ist ben. =y
lichsten Variationen — es ~ derim Seeschloss Schors-  Chef: Ein Bootsfihrer- —y, cpjyar : 1
werden Freuden fir je- sow schmecken und/ Schein ist im Land der
den Gaumen geboten. oder lassen Sie sich von 1000 Seen nicht notwen-  gontak

WerdasMenii herrschaft-  den Kiichenmeistern im ~ 4ig. Auch wer noch kei- 1 E TOURS GmbH, Ha-
lich ausklingen lassen Schloss & Gut Ulrichshu-  ne Vorkenntnissehat:h- - fondorf Miritz, 17248 |
méchte, bleibt einfach sen mit Kalbsriicken an reBootsvermietervorOrt - Rechlin, Telefon: \
iiber Nacht: exklusive Ar-  Triffelglace auf rahmi- unterstitzenSie,dasnot-  (39823/2 66-12 \
rangements  erwarten gem Pastinakengemise wendige .Handwerks- Inhaber der OZ-Abo-

o pekane
[ gz-hoo-Ka™E

s F 5
i‘
| - TUNG,
den Gast. verwshnen, zeug fiir sichere Touren  Karte erhalten 2014 und o8 e
LassenSiesichverzau-  OZ-Abo-Karten-Inha- durch die Mecklenburgi- 2015 jo nach Verfigbar- 10- |
bern, wenn die Kiichen- ber genieBen die Arran- sche Seenplattezuerlan-  keit 10 % Rabatt auf alle %o e
meister ihre kulinari- gements der Hauser, die ~ gen. Unter  Bootein allen Hafen. (Bei Rabatt
schen Schatztruhen 6ff- an der OZ-Abo-Kar- www.mecklenburgische- der Buchung bitte das
nen. In manchem Guts- ten-Aktion teilnehmen, ~seenplatte.de/hausboot  Stichwort , OSTSEE-
haus geht der Chef sogar zum Vorteilspreis. erhalten Sie wichtige ZEITUNG-Spezial* nicht ‘woww.mecklenburgische-seenplatte. de
noch personlich auf die  Alle Teilnehmer, Bu-  Hinweise fiir Ihrenunbe-  vergessen.) 1000scen.defherbst

www.ostsee-zeitung.de “
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Eine Reisesendung zur Mecklenburgischen Seenplatte auf
Radio Potsdam, Radio Cottbus, Radio B2 Berlin und Ra-
dio WSW kam Dank der Beteiligung (Gutschein-Sponsoring)
des Jagdschlosses Waldsee und des Van der Valk Resorts Lin-
stow zustande.

Unsere Pressemitteilung zum ,Schwimmen lernen in der
Mecklenburgischen Seenplatte” (1000seen.de/schwimmen)
wurde u. a. von Fokus online veroffentlicht.

Medienabende wurden in Miinchen und Stuttgart im Vor-
feld der dortigen Tourismusmessen in Kooperation mit dem
Landestourismusverband durchgefiihrt.

Am 17. Mai 2014 erschien im Berliner Abendblatt ein Son-
derthema Familienurlaub in der Mecklenburgischen Seen-
platte.

Die Zusammenarbeit mit dem Nudelhersteller Méwe sicher-
te uns Uber 50.000 Sticker zum Wiederverschluss auf den
Verpackungen. Im Gegenzug inserierte Méwe in unseren
Medien.

Urlaubsinfo & Buc;lu‘rTg
1000seen.de/moewe
Tel. 039931 5380

Der aktuelle Herbst- und Winter-Katalog von Jack Wolf-
skin stellt Outfits fir Winterreisen, fotografiert in der Meck-
lenburgischen Seenplatte, dar - immerhin auf 20 Seiten und
dem Umschlag. Das Shooting konnten wir mit passenden
Location-Tipps unterstiitzen und von der ausfiihrenden
Agentur Intention obendrein hilfreiche Impulse fiir eigene
Fotoproduktionen,mitnehmen”.

Mecklenburgische
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Auf insgesamt 350.000 Schulmilchflaschen sowie dem
Webportal des Schulmilchlieferanten luden wir Familien
ein, an einem Gewinnspiel teilzunehmen (www.1000seen.
de/kapitaen). Vielen Dank an den Sachsponsor Ferienpark
Mirow. Insgesamt verzeichneten wir 3.067 Gewinnspielteil-
nehmer.

" -
ERDE EIN
PITAN!

teuer auf:
0seen.de/kapitaen

Unser dauerhaftes Angebot an Unterkunftsanbieter zur
Durchfiihrung von Gewinnspiel-Promotions in Zeitschrif-
ten wurde in 2014 mehrfach genutzt und fihrte zu 11 auf-
merksamkeitswirksamen und verkaufsférdernden Darstel-
lungen.

—
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Woche der Frau, 20. August 2014, 138.810 Exemplare

DPA-Themendienstmeldungen fiihrten zu Abdrucken in
Printmedien und Platzierungen im Web.
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Per Ausschnittdienst wurde im Bereich der Printmedien folgende Resonanz

fiir die Mecklenburgische Seenplatte aufgezeichnet:

Resonanz in Printmedien

(TV-gigene Aufstellung, laut beauftragter Medienbeobachtung im Zeitraum 01.01.-31.10.2014)

KATEGORIEN

Hausboot Kanu Schloss MNatur Wasser | Wandern Rad
Artikel - gesamt 96 g4 91 104 59 G 89
Artikel - jeweilige Kategorie exklusiv B4 14 38 18 36 4 8
Artikel - Miritz a7 29 58 24 14 19 42
Artikel - Meckl. Schweiz 3] 51 34 52 & 49 47
Artikel - Meckl. Kleinseenplatte 22 19 a8 52 14 28
Artikel - Regionen-Mix 10 7 18 1 5 7 13
Reichweite / Leser {in Mio) 351 23,9 18,1 30,7 20,8 17,3 39,5

k. n:
Kategorie Natur umfasst nur Artikel zu den Stichworten Nationalpark bazw. Naturpark
Kategorie Wasser maxint Inhalte wis: Baden, keing Aktivihemean
1415 mecklenburgische-seenplatte.de/branche




2014 wurden die Besuche der Internetportale www.meck-

lenburgische-seenplatte.de

& www.mecklenburgische-

schweiz.com deutlich, insgesamt um 38,7 %, gesteigert.

Screenshot: www.mecklenburgische-seenplatte.de
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Statistik ,Besuche der Internetportale”:

www.mecklenburgische-seenplatte.de

Monat Besuche Besuche
11.2012-10.2013 | 11.2013-10.2014
November 13.088 19.222
Dezember 12.065 21.534
Januar 31.034 51.129
Februar 24.811 33.042
Marz 26.732 45.193
April 41.133 53.780
Mai 56.233 68.903
Juni 60.045 82.964
Juli 85.437 116.829
August 62.469 96.926
September 32.924 43.513
Oktober 23.977 32.382
Gesamt 469.948 665.417
140.000
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100.000
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60.000
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0 4
L8 L L 40 N > & N & & &
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M Besuche 11.2013-10.2014
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www.mecklenburgische-schweiz.com

Monat Besuche Besuche
11.2012-10.2013 | 11.2013-10.2014
November 9.039 11.705
Dezember 7.503 13.042
Januar 9.501 13.120
Februar 10.517 13.730
Marz 10.247 14.527
April 10.129 13.950
Mai 11.862 16.338
Juni 11.559 17.898
Juli 13.810 17.860
August 12.550 17.212
September 14.873 13.773
Oktober 15.755 13.917
Gesamt 137.345 177.072

M Besuche 11.2012-10.2013 mBesuche 11.2013-10.2014

Unser Gaste-Newsletter (siehe rechte Spalte) wurde im Ka-
lenderjahr mit folgender Resonanz versandt:

Datum Thema Offnungen
21.03.2014 |Frihling lautet die Urlaubs- 2840
saison 2014 ein
04.07.2014 |Last Minute in den Sommer 2446
04.07.2014 |Shortnews: Nach FuBball auf

2303
Seenplatte umschalten
29.08.2014 |Kraniche, Pilze und ein Haus- 2781
boot zum Gratis-Schnuppern

06.10.2014 |Indian Summer: Kraniche, ein 2472
Pilzfest und herbstliche Ar-
rangements

In der Spitze der Gasteanfragen im Sommer 2014, die der
Geschéftsstelle in den vergangenen Jahren einen Grofteil
der Mitarbeiterkapazitat abverlangten, wurden knapp 2.000
Gasteanrufe vom Callcenter personlich entgegengenom-
men, wobei allgemeine Fragen direkt geklart, Katalog- oder
Prospektanfragen gebiindelt bearbeitet sowie spezifische
Anliegen an die jeweils zustandigen Mitarbeiterinnen zur
weiteren Bearbeitung Gbermittelt wurden.

Zimmervermittlung: Die Anzahl der Buchungen (12,1 % auf
2.057) sowie Buchungsumsdtze (9,3 % auf knapp 725.000,00
Euro) im Reisezeitraum 01.11.2013-31.10.2014 erhdhten
sich im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.

Screenshot: www.mecklenburgische-seenplatte.de/uebernachten/
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V. Ergebnis-
vorschau

Seit 2014 arbeitet unsere Geschéaftsstelle mit der Software
DATEV. Ausgangsrechnungen werden durch jeden Mitarbei-
ter eigensténdig erstellt und versandt, Eingangsrechnun-
gen direkt digitalisiert. Alle Geschaftskunden wurden zuvor
(nach der Verschmelzung der Verbdnde) neu angelegt. Be-
waltigte personelle Mehraufwendungen zum Projektstart,
geringe monatliche Kostenerhdhungen stehen derzeit Ef-
fizienz und Zeitersparnis im Arbeitsalltag gegeniber, was
eine ordentliche Monatsauswertung (BWA) einschlief3t.

Obgleich die Beschlussfassung zum Jahresabschluss
31.12.2014 in der Mitgliederversammlung 2015 ansteht,
mochten wir an dieser Stelle einen Ausblick auf das zu er-
wartende Ergebnis zum 31. Dezember 2014 vornehmen:

IMPRESSUM

Herausgeber:

Tourismusverband Mecklenburgische Seenplatte e. V.
Turnplatz 2 - 17207 Robel/Miritz

Telefon: +49 (0) 39931 538-0

Fax: +49 (0) 39931 538-29
info@mecklenburgische-seenplatte.de
www.mecklenburgische-seenplatte.de

Satz, Gestaltung:
Lieps GmbH - Die Werbeagentur - www.lieps.de

Druck: Optimal media GmbH
Glienholzweg 7 - 17207 Robel/Miiritz

Mecklenburgische

a
@) Seenplatte

Die flr das Geschaftsjahr 2014 beschlossene Entnahme
aus der Riicklage von 20.900,38 Euro zur Finanzierung
von Foto-, Film- und Textcontent (Kostenkonto Produk-
tionskosten und Rechte) wird nicht in Anspruch genom-
men.

Da der Relaunch der eigenen Webseiten durch eigenes
Personal und erst im Geschaftsjahr 2015 umgesetzt wird,
sind geplante Agenturkosten in Héhe von 22.500,00 Euro
aus dem laufenden Geschéftsjahr vorhanden und werden
fur die Contentanschaffung eingesetzt.

Die Riicklage belduft sich daher in Erwartung eines aus-
geglichenen Geschéftsergebnisses 2014 weiterhin auf
mindestens 93.333,22 Euro.

Erscheinungsdatum: 29. November 2014
Auflage: 400 Stiick

Hinweis: Ein GroBteil der im Tourismusbericht 2014 ent-
haltenen Informationen wurde bereits umfangreich und
zeitnah in den monatlichen Mitgliedernewslettern sowie
im Bereich ,Branche” auf www.mecklenburgische-seen-
platte.de veroffentlicht. Dortige Informationen betrach-
ten unsere Arbeit nicht nur berichtend, sondern bieten
die Gelegenheit der aktiven Beteiligung.
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