
 
 

Protokoll Marketingausschuss des TV Mecklenburgische Seenplatte e.V. 

21.12.2022, 13.00 – 15.00 Uhr, digitales Meeting 

TeilnehmerInnen: 

• Winnie Rösner, BÄRENWALD Müritz 

• Robert Neidel, Tourismusverband MSE 

• Christin Drühl, Tourismusverband MSE 

• Cornelia Runge, Waren (Müritz)-Information 

• Karsten Thorun, Amt Röbel-Müritz 

• Martin Kaiser, Nationalparkamt Müritz 

• Gabriele Haack, Müritzparadies                                                                                                                                                           

• Jana Koch, Tourist-Information Teterow 

 
Nicht anwesend: 

• Anya Schlie, Wirtschaftsförderung MSE 

• Alexander Bahr, Veranstaltungszentrum Neubrandenburg 

• Angelika Groh, Tourismuskoordinatorin Kummerower See 

• Mario Reincke, Seehotel Schloss Klink 

• Verena Gräfin Hahn, Hahnsche Gutsmanufaktur  

• Robert Gardlowski, zoneEINZ 

• Felix Hammermeister, Tourist-Information Malchow  

 

 

 

Datum: 21.12.2022 

Protokoll:  

Christin Drühl, Robert Neidel 

 

 

Verteiler per E-Mail:  

Marketingausschuss und Vorstand TV MSE 

 

TOP 1 Bestätigung des Protokolls 

  
Protokoll der Sitzung vom 10.08.2022 wird einstimmig bestätigt. 
 

TOP 2 Update Gastgeberkataloge  

  

• neue Kataloge Müritz plus und Kleinseenplatte sind erschienen und online (bestellbar) 

veröffentlicht worden, Blätterkataloge wurden auf eine werbefreie E-Paper-Lösung um-

stellt 

• Online-Bestellung der Kataloge soll unverändert fortgeführt, Plau am See hat Kündi-

gung der Mitgliedschaft mit einstimmigen Beschluss zurückgezogen, weiterer Termin 

mit der Kleinseenplatte im Januar 2023 

• Unterkunftsverzeichnis für die Mecklenburgische Schweiz mit online-buchbaren Quar-

tieren (Vermittlungsverträge) in der Planung (in Kooperation mit Teterow und Mecklen-

burger Parkland), Einbindung weiterer kommunaler Partner möglich 

 

TOP 3 Urlaubsmarke MV 

  

• Markenkern: FREIRAUM 

• Freiraum passt auch zu Überschneidungen mit Brandenburg, trotz dessen bleibt ge-

meinsame Vermarktung auch Herausforderung 

• Markenprozess ist noch nicht abgeschlossen, es gibt noch Anpassungen 



• Die Regionen sollen noch wahrnehmungsstärker hervortreten 

• Es wird Workshops in den Regionen geben 

• Marketingausschuss sollte Teil des Workshops sein 

• Einer findet vor Ort statt, weitere digital 

 

TOP 4 Marketingplan/-ideen 2023 

 • Schwerpunktthemen: Wohnmobil, Radfahren, Angeln -> Erläuterungen siehe ppt 

• Newsletterthemen -> siehe ppt 

Diskussion: 
Lost Places 

• Nur legal zugängliche Orte aufnehmen 

• Kirchruine Ulrichshusen, Gutshäuser (Schloss Mirow), Schorssow Kirchruine, Burgru-

ine Stuer 

• Lost Places vs. sagenhafte Orte -> doch es ist auch wichtig, die Suchmaschinenrele-

vanz zu betrachten 

Wohnmobil 

• Wunsch, das Thema nicht zu sehr zu pushen 

• In den Zusammenhang mit Camping bringen 

• Interessante Story an den Anfang, dann weiter ausgestalten 

Veranstaltungen 

• Kulturherbst und Schlösserherbst bei den Themen integrieren 

Weitere Themen 

• Nachhaltigkeit (Ökobauern, regionale Produkte) 

Mehr Austausch bei den Themen gewünscht. Wenn der TV MSE oder Partner bestimmte 
Themen aufarbeiten, dann diese gegenseitig für Newsletter, Social Media etc. unterei-
nander teilen. 
 
Weiterhin Printkampagnen? 

• Digital das Medium der Zeit 

• Abhängig vom Publikum, bei Oma-Opa-Enkel auch print 

• Mix an Werbeformen, nicht nur eine ZG, deswegen muss man streuen 

• Blogger und Inluencer sind themenabhängig 

Imagebildung der Seenplatte 

• Steckt mehr in der Regelmäßigkeit der Beiträge 

Idee Videoreihe Großstadt vs. Seenplatte 
Claimideen 

• „Lieber Buchenhain statt Berghain“ 

• „Mehr Stars als in Berlin Mitte“ 

• „Lieber Braunbär als Berliner Bär“ 

 

TOP 5 MV-Kampagne 2023 und 2024 

 Regionsübergreifendes Thema 
Vorschlag: Gutshäuser 
 

• Weniger Fokus auf ÜN 

• Vielfalt darstellen: VA (Sommer Remise), Essen, Bibliothek, altes Gewand, Neues drin 

• Nachhaltigkeit breiter fassen 

• Gutshausretter 

• Nicht auf 1 GH fokussieren 

 



Problem: Finanzierung 

• Idee alternativer Finanzierungsformen: Obolus in einen Topf zahlen mit der Region zu-

sammen 

• Mittsommerremise, Mohrizaner Mahl -> Geldakquise von M. Achtenhagen, Dagmar 

Wilisch 

Slow tourism 

• Regionale Produkte und Essen 

• Natur 

 

TOP 6 Sonstiges 

  
PWA Update 

• Austausch mit allen Modellregionen und dem Landesverband 

• Umsetzung des digitalen Reiseführers wird auf Grundlage eines landesweiten Lö-

sungsansatz erfolgen (Einbindung der regionalen und örtlichen Ebene ähnlich dem 

Modell der POI-Datenbank vorgesehen) 

Chatbot Pilotprojekt 

• mecklenburgische-seenplatte.de als regionaler Pilotpartner, weiterer Erprobungen er-

folgen auf Landes- und Ortsebene 

• viele Anfragen können über KI in der 1. Ebene gesteuert werden, andere Regionen 

nutzen das bereits 

Urlaubskarte 

• Wunsch nach einem gedruckten Exemplar 

• To Do ORTE: Gewünschte Änderungen anmerken 

• To Do TV MSE: Druckkonditionen erfragen 

 

TOP 7 Nächster Termin  

 30.01.2023, 10-12 Uhr digital 

 



1 | Marketingausschuss 12/2022
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• Top 1 - Bestätigung des Protokolls der MA-Sitzung vom 10.08.2022

• Top 2 - Update Gastgeberkataloge 2023

• Top 3 - Urlaubsmarke MV

• Top 4 - Marketingplan/-ideen 2023

• Top 5 - MV Kampagne 2024

• Top 6 – Sonstiges, u.a. Termine 2023

Tagesordnung
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TOP 1 –

Bestätigung des Protokolls 
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TOP 2 –

Update Gastgeberkataloge 2023

Katalogbestellungen, Blätterfunktion,

Verzeichnis Meckl. Schweiz 
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TOP 3 –
Urlaubsmarke MV
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Urlaubsmarke MV

Gastgeberkataloge Müritz „plus“, Kleinseenplatte
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Urlaubsmarke MV

Styleguide: https://urlaubsmarke.tourismus.mv/

https://urlaubsmarke.tourismus.mv/
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Urlaubsmarke MV

Styleguide: https://urlaubsmarke.tourismus.mv/

https://urlaubsmarke.tourismus.mv/
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Urlaubsmarke MV
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Urlaubsmarke MV

Marken-Workshops in den Regionen

„Die Workshops sind pro Region für eineinhalb Tage geplant und finden in der 
jeweiligen Region statt. Bei den Workshop-Terminen sind wir gerade in der 
Terminfindung mit der Agentur (St. Elmos). Spätestens in den ersten
Januartagen werden wir die Termine mit Euch abstimmen. Im März starten
wir mit den ersten Workshops in den Regionen. Die Agentur wird mit einem
Fragebogen auf Euch zukommen, um bereits bestehende strategische
Grundlagen abzufragen, die Grundlage und Ausgangspunkt für die einzelnen
Workshops sein werden. Am Ende jedes Workshops soll ein Strategiepapier
entstanden sein, mit dem man dann weiterarbeiten kann.“

- Ankündigung des Tourismusverbandes Mecklenburg-Vorpommern -
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TOP 4 –
Marketingplan/-ideen 2023
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Schwerpunktthemen im Marketing 2023

Maßnahmen global

• Thema der MV-Kampagne 2023

• Website Wohnmobil neu

• Radfahren auch Schwerpunktthema 

beim Landesverband, Ausbau Berlin-

Kopenhagen, Gruppenpressereise

• Website bereits 2022 neu gestaltet

• Neue Broschüre der WSME

• Fishing Masters Show in Waren (M.) 

13. + 14.052022

1. Wohnmobiltourismus

2. Radfahren

3. Angeln
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Marketingplanung Ziele

Stärkung der Marke 

Mecklenburgische 

Seenplatte

Die Schwerpunkt-

themen in den 

Fokus rücken

Reiseinspiration, 

Steigerung der ÜN, 

der Aufenthaltsdauer, 

Wertschöpfung usw.

Naturverbundener 

Urlaub steht 

weiterhin im Fokus
Verstärkte 

Ansprache von 

Wohnmobilisten, 

Radfahrern 

(Anglern) 
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Tools

kostenfreie Tools

• Website

• Gäste-Newsletter (fast 20.000 

Abonnenten, Öffnungsrate 27-30 %, 

monatlicher Versand)

• Social Media (FB über 30.000 

Follower, Instagram 3.000 Follower)

• News für die Presse
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Themen Newsletter 2023

Jan März April Mai Juni

Juli Aug Sept Okt Nov Dez

Feb

• Ansommern

• Ostern
• VA 

Höhe-

punkte

• Wohn-

mobil

• Angeln

• Indian 

Summer 

(Kraniche)

• Wohnmobil 

(MV-

Kampagne)

• Weih-

nachts-

märkte

• Wellness

• Radeln 

– neue 

Rund-

touren

• Angeln

• Die 10 

schönsten 

Badeseen 

• Angeln

• Lost 

Places

• Spuren-

suche

• Arbeiten 

auf dem 

Land

• Wohn-

mobil

• Hausboot 

und 

Angeln

• Reisein-

spiration

2024
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Kampagnen

Ansommern/Indian Summer – stärkere Segmentierung

Wellness

Gehobene 

Hotellerie

VA 

(Kunst:offen, 

Schlösser-

herbst)

Angeln

Fahrrad
Wohnmobil
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Kampagneninstrumente

Ansommern/Indian Summer 

Digitale 

Kampagne?
Print?

Koopera-

tionen?

• Native Ads

• Facebook-Ads

• E-Paper

• Plakate

• Zeitung/Magazine

• Großfläche

• BVG

• Journalisten/Blogger

• Gewinnspiele
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Kooperationen

VielSehn Magazin

Kooperationsanfrage

Auflage: 5000 Exemplare

Vertrieb: deutschlandweit

Inhalt: Portraits, Kultur, Lebensart
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Kooperationen

Müritz-Nationalpark-Partner

Videoproduktionen:
3-4 Videos zur Vermarktung der 
Müritz-Nationalpark-Partner -> 
immer mit einer menschlichen 
Komponente
Junges, kreatives Filmteam

Gegensatz: Stadt-Land
Idee für neue Videoreihe

„Mehr Stars als in Berlin Mitte“
„Lieber Buchenhain, statt 
Berghain“

Video Beispiel:

https://vimeo.com/748494675/b

ef86f1f60

https://vimeo.com/748494675/bef86f1f60
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TOP 5 –

MV-Kampagne
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MV-Kampagne 2023

Oma/Opa/Enkel –
Wohnmobil

Partnerintegration

https://youtu.be/NAnq0NrnGtw

https://youtu.be/NAnq0NrnGtw
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MV-Kampagne 2024

Themensuche

Ziel: 

Integration der 

Mecklenburgischen Schweiz

Regionsübergreifendes Thema

Vorschlag: 

Gutshäuser – Portraits von Gutsherren

• Weiterführende Infos (u.a.POIs / 

Themenseite im Web, 

Gutshauskarte → Neuauflage?)

• Verknüpfbarkeit mit 

Veranstaltungsserie (Kunst offen, 

Kulturherbst, Schlösserherbst)  
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TOP 6 –

Sonstiges

PWA, Chatbot, Urlaubskarte, Netzwerkarbeit,

Termine 2023
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