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Förderung der regionalen Vernetzung am 
Kummerower See 
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Tourismuskoordinator 

Träger: RUN .V. =   

Regionales Unternehmensnetzwerk Mecklenburgische Schweiz 

2016 SEM Stelle Regionalbeirat 

Personalkostenfinanzierung 80%, Kofinanzierung 10 Gemeinden 

 

Seit 1.4. 2017 RUN e.V.,  

Wirtschaftsministerium gibt Peronalkostenzuschuss, aktuelle Förderung 

60%, Kofinanzierung: 12 Gemeinden plus (touristische) Unternehmer 

 

Neuer Förderzeitraum 1.4.2020 bis 28.2.2022 (55%) 

Keine Projektförderung 
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Was wollen wir denn? 
 

Gäste, mehr Gäste 

 

= touristische 

Wertschöpfung 
….. 

  

Steigerung der Aufenthaltsdauer der Gäste 

 

Besucherlenkung / Empfehlungssystem 
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Was müssen wir tun? 

Denken in Regionen 

 
 

Tegernsee, Gardasee, Baikalsee  

Alpen, Zillertal 

Ostseeküste, Nordseeküste 

 

Zuerst die Region (Bsp: Tegernsee) 

dann der konkrete Ort (Bsp: Gmund, Althoff, 

Bad Wiessee…) 
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Voraussetzungen 

Existenz einer Region (= Tegernsee) 

 

Logo, Corporate Design 

 

Internetseite: www.tegernsee.com 

 

Online-Buchbarkeit 

 

Karte für die Gäste zur Orientierung 

 

http://www.tegernsee.com/
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Voraussetzungen für den Gast 

Online - Buchbarkeit 
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Voraussetzungen  

Karte für die Gäste zur Orientierung: online, print 
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Ausgangssituation 2016: 
Es fehlten: 

Existenz einer Region (= Tegernsee) 

 

Logo, Corporate Design 

 

Internetseite: www.tegernsee.com 

 

Online-Buchbarkeit 

 

Karte für die Gäste zur Orientierung 

 

http://www.tegernsee.com/
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Wo stehen wir jetzt 2020? – Basis 
geschaffen 
 

 

 

 

- Touristisches Leitbild (10 Kommunen beschlossen) 

- Logo 

- CD 

- Internetauftritt  

- Karte zur Orientierung 

- Veranstaltungsdatenbank 

- Reiseanlässe 
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Was haben wir denn? 

 

 

Seit 2017: Logo, CD; es fehlt für den MS! 
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Auftrag 

Touristische Wertschöpfung, v.a. in der Vor- und Nachsaison 

Bekanntheit (Presse/ Journalistenreisen / social media; Multiplikatoren) 

 

Reiseanlässe (= Touristische Produkte) 

 

Vor Ort Service (= Touristinformationen) 

 

Vor Ort Angebote 
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Reiseanlässe 

= Touristische Produkte (seit 2018 jedes Jahr ein neues Produkt) 

Für die Vorsaison: Ziel erreicht: durchgehende Reiseanläse 

 

1.Mai  

Neu: „WALD-tage“ (Auftakt 7.5. Ivenack; 9.-17.5.2020) 

Himmelfahrt, Pfingsten 

3. MOORWOCHE (6.-14.6.2020) 

Mittsommerremise/Ferienanfang (20., 21.6.2020) 
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Reiseanlässe 

= Touristische Produkte 

Für die Nachsaison: gut gerüstet 

 

Ferien gehen bis Mitte September 

Kunst heute (3.-11.10.)  

3. Schlösserherbst (9.-25.10.2020), Beteiligungsmöglichkeit für Demmin 

 

Sternenzeit am entstehen: Zeitfenster noch flexibel 

- 16.3.2020 10.30-12.00 Uhr Planetarium Demmin: Multiplikatoren  
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Auftrag 

Über Reiseanlässe Bekanntheit schaffen 

am Beispiel = Touristische Produkt: SCHLÖSSERHERBST 

 2018: 8 Häuser, 2019: 20 Häuser, 2020 geplant: 40 Orte 

Flyer: Auflage 15.000 

Herbstkampagne des TMV (100.000 Broschüren in HH und B, plus online) 

www.auf-nach-mv.de/schloesserherbst 

www.1000seen.de/schloesserherbst 

 

Knapp 10.000 Klicks auf der Internetseite 

Über 1000 Gäste an 20 verschiedenen Orten 

Auftaktveranstaltung: große Resonanz 

 

 

 

  

 

http://www.auf-nach-mv.de/schloesserherbst
http://www.auf-nach-mv.de/schloesserherbst
http://www.auf-nach-mv.de/schloesserherbst
http://www.auf-nach-mv.de/schloesserherbst
http://www.auf-nach-mv.de/schloesserherbst
http://www.1000seen.de/schloesserherbst
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Ausblick 2018 
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Rückblick 2019 
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Arbeitsgruppen 
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Arbeitsgruppen 
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Auftrag 

Über Reiseanlässe Bekanntheit schaffen 

am Beispiel = Touristische Produkt: SCHLÖSSERHERBST 

 Ausblick 2020 

 

- Koop. Mit TMV: Schlösserkarte NEU (siehe nächste Folie) 

- Herbstkampagne TMV und TV Vorp: Wiederholen 

- Kooperation mit dem Schlösserverein und Projekt Stadt-Land-Gut: 

 Weitere 20- 40 Orte kommen dazu 

 BLOGGER Reise vor Ort 

 GTM Rostock, post convention tour 

 Kampagne des TV MSE Indian summer 
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Auftrag 

Koop. Mit TMV: Schlösserkarte NEU 

 

Eckdaten zur Schlösserkarte: 

 

Spätester ET: zur ITB 2020 (04.03.2020) 

Auflage: 100.000 (90.000 deutsch + 10.000 englisch) 

Format: A5 (geschlossen) / 88,8 x 62,5 cm offen, beidseitig bedruckt 

Gültigkeitszeitraum: 2 Jahre ab Veröffentlichung 
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Auftrag 

Touristische Wertschöpfung, v.a. in der Vor- und Nachsaison 

Beispiel Multiplikator: Hausbootanbieter KUHNLE-Tours 

Bekanntheit (Presse/ Journalistenreisen / social media; Multiplikatoren) 

 

Katalog 

Online: Newsletter: 50.000 – Auflage, d.b. für uns 50.000 neue Kontakte  

Messen: neues Revier 

TV: Neues Revier 
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KUHNLE-Tours 
Katalog 
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KUHNLE-Tours 
Katalog 
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KUHNLE-Tours 
Katalog 
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Auftrag 

Touristische Wertschöpfung, v.a. in der Vor- und Nachsaison 

Bekanntheit (Presse/ Journalistenreisen / social media) 

 

Beispiel: Landlust 2019 = regionale Produkte- Reise 

Alt Sührkow, Cafe Pohnstorf, Neukalen, Aalbude 

Gessin, Faulenrost, Cafe Kummerow, Grammentin,… 

 

Neu 2020 

Erste BLOGGERREISE 4.-7. Mai (= Auftakt Ivenack/Waldtage,plus  

Themen MOORWOCHE; Schlösser) 
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Auftrag 

Bekanntheit (Presse/ Journalistenreisen / social media) 

2020: 

 

Social-media Kampagne starten 

 

- vorhanden: reger Instagram account 

- Mit LEADERgeldern (Amt Malchin): Fotos und v.a. Videos für you tube, 

Internetseite, Insta… 

- Plus Mittel für Gästekarte 
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Auftrag 

Touristische Wertschöpfung, v.a. in der Vor- und Nachsaison 

Bekanntheit (Presse/ Journalistenreisen / social media; Multiplikatoren) 

 

Reiseanlässe (= Touristische Produkte) 

 

Vor Ort Service (auch: Touristinformationen, touch point) 

 

Vor Ort Angebote 
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Auftrag 

Vor- Ort Service – Material 

Was kann ich sonst noch so erleben? 

 

Material für Unterkunftsanbieter: Karte Kummerower See 2019 

 

2019 Radtouren online (= Beispiel, 10 Touren) 

2019 Reittouren (online, 5 Touren)  

Wandertouren: am Entstehen 

Broschüre: Herbst 2020 (Kooperation mit Teterow) 

 

Treffen der TI 
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Realität - Zukunft: App, offline 
 

Offline: Online -Thematik: ländliche Raum wenig Empfang,  

trotz kein Empfang ist Routenablauf möglich 

 

Notwendig: 

 echte app: CP: Routenplanung läuft auf dem Handy und (Wegenetz-) Daten 

müssen auf dem Handy sein 

 

(fake app: CP läuft auf einem Server; Handy nur Anzeigebildschirm 

Deswegen keine offline-Funktion) 

 

 

 

 

 

- Vorstellen der Wegebegehung: Jacob Fiedler 
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Zukunft: App, offline 
geplanten app: 3 Punkte in Kombination: 

1. Offline-Fähigkeit 

2. Offline + Audiopunkte 

3. Offline + Routenfähigkeit, Navigation 

 

Basis. Wegeerfassung! Jacob 

 

plus: app: Buchungssystem (UTABS = universelles tours. Angebots-

Buchungssystem) für buchbare Angebote (z.B. Fahrrad + Kanuverleih) 

Wird derzeit vom TV VG entwickelt 

(plus Rückmeldefunktion von Infrastrukturproblemen/Störungen 

Eingebunden sind die POI der Datenbank des TMV) 

 

 

 

 

 

 

- Vorstellen der Wegebegehung: Jacob Fiedler 
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Auftrag 

Tourismusservice 

Treffen der TI: gemeinsame Bereisung im Februar 

 

Frage Gastgeberverzeichnis 

- ja/nein 

- Print und/oder online 

- Region (nur KS oder MS) 

 

Gespräche mit den Unterkunftsanbietern 
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News auf einen Blick 
WALD tage 

Wachsender Bootstourimsus 

Naturführungen und mehr (Ostern bis Oktober):  

Fahrplan Forelle (Do-Sonntag) 

Mobilität: Shuttleservice:        

E-Mobilität: VA am 23.3.20 

7 Tagesprogramm Ost/Westufer 

LEADERprojekt Marketing 

Cowork           

Inwertsetzen Mecklenburgische Schweiz   

Begrüßungspaket/ Regional-Produkteregal 

Ausstellung Schloss Kummerow     
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Rund um den See  
Kummerow Schlossausstellung neu, Cafe bleibt, Hafenbetreibung 

Sommersdorf Hafenhaus, Hafen, Gastronomieausbau, NEU: Bootsverleih 

Meesiger: Kiosk zu, Manja zu;  

Verchen: Prädikatisierungsaktivitäten 

Schönfeld/Trittelwitz: Hafenausbau/-aufbau 

Aalbude: neuer Betreiber 

Demmin/Dargun: Herausforderung Fahrradverleih 

Demmin: wachsende Vercharterung: Sterne 16.3. 10.20-12 

Neukalen: Boote und Kleinboote; CP-platz 

Neukalen, Salem: Radverleih im Neuentstehen 
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Rund um den See - Fortsetzung  
 

Salem: Herr Höft, neuer Direktor 

Lelkendorf: Cowork, Kunst offen: Gutshausgemälde; Cowork, Kunst und 

Kultur 

Karnitz… neues Projekt/Inwertsetzung Meckl. Schweiz 

Moorbauer: öffnet (Do – Sonntag) 

Malchin: Kösters Eck: neue Öffnunsgzeiten 

Neu: Hausboote von Kuhnle Tours 
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Ziele 2020 

1. Verstetigen Reiseanlässe 

 

2. Bekanntheit steigern/ Marketing (online) 

GGV (?)  

Videos (für youtube, website, insta) 

 

3. Rad-,Reit- und Wanderrouren print / online 

Sieben-Tages-Empfehlung 

Mobilitätsverbesserung (Shutteetablierung) 

Tägliches Angebot an Naturführungen 

Gästekarte 
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Facit, nach 4 Jahren: Basis geschaffen  

Leitbild 

 

Reiseanlässe/Marketing 

 

Internetseite mit allen Infos, VA, Anreise, Insta 

Inkl. Karten- und Tourenmaterial, Fahrpläne,… 

 

Vor Ort Service der TI; Infomaterial 

 

Fehlen:  

- online buchbare Angebote/Unterkünfte 

- Marketingbudget 

- App 
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Vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit! 
 

Nächste Termine im März: 
 

16.3. 13 Uhr Dargun: Wanderworkshop 

16.3. 10.30-12 Uhr Demmin: Planetarium 

23.3. 10-13 Uhr Pohnstorf E-Mobilität 

 


