2. Treffen der AG Regionale Produkte/Gastronomie am 31.8.16 von 16.30 — 18.30 Uhr

Herr Kleist (Meck Schweizer), Herr Gau (Geschéftsfihrer der Fischerinsel Demmin), Frau
Franz (Porzellanmanufaktur), Frau Henke (Schloss Mirow), Rob (Eventmanager), Frau
Groh

Ergebnisprotokoll:
Diskutiert wurden 2 Themen: Meck Schweizer sowie Hanseviertel
1. Meck Schweizer

Herr Kleist stellt die Initiative Meck Schweizer vor (siehe Anhang).

Es geht dabei im Wesentlichen um den Vertrieb regionaler Produkte in den Grenzen der
Mecklenburgischen Schweiz vom Erzeuger zum Verbraucher (Gastronomen, kleine
Laden), ohne Lagerhaltung, wobei auch kleine Lose und verderbliche Ware umgesetzt
werden sollen.

Im Mittelpunkt steht eine offene Datenbankstruktur, in der die Produkte eingetragen
werden kdnnen. Diese Datenbank wird voraussichtlich Ende 2016 fertig gestellt sein, so
dass in 2017 auch Produkte rund um den Kummerower See, dort eingepflegt und damit
bestellbar gemacht werden kdénnen.

Die Produkte missen eine Handelsware sei, also deklariert, ausgepreist, einen EAN-Code
besitzen etc. Die Verkaufer brauchen einen Gewerbeschein.

Das Projekt steht auf 3 Saulen

- Netzwerk

- Herkunftssiegel: es wird vermutlich das Regionalfenster genutzt: www.regionalfenster.de

- Vertrieb (datentechnisch da); praktisch in der Logistik fehlt Unterstitzung: zur Zeit wird
eine 8 gefahren mit Knotenpunkt Gessin

Finanzierung: derzeit: Handelsspanne von 7 % u.a. zur Deckung der logistischen Kosten
Hilfe: suchen Gelder fir die Zertifizierung (analog Biopark)

Fazit:

- Es gibt eine sich noch entwickelnde aber beinahe ausgereifte Struktur, die von den
Anbietern am Kummerower See sinnvollerweise mit genutzt werden kann ab 2017

- Notwendig ist das Netz der Anbieter weiter auszubauen, héhere Bekanntheit
untereinander zu schaffen. Es soll dazu u.a. ein event zwischen November und Marz
gestartet werden, voraussichtlich auf der Fischerinsel in Demmin

- Die Anbieter miussen informiert werden zu den Anforderungen an sich und die
Produkte (Weiterbildung nach dem Event)

- Anbieten von Schulungen fiir die Gastronomen in das Bestellsystem

- Finden von kleinen Laden, die als Abnehmer auftreten


http://www.regionalfenster.de/

2. Hanseviertel:
Herr Gau stellt den Tragerverein fur die Fischerinsel Demmin vor.

Frau Groh betont die touristische Bedeutung des Areals fir Demmin und die Region
Kummerower See.

Es gibt den Wunsch nach einer Neubelebung des Gelandes, verbunden mit einem
Imagewechsel (weg von ,altbacken, da war ich schon dreimal, immer das Gleiche“ hin zu
,modern, frisch, abwechslungsreich, pfiffig, regional®)

Angestrebt werden soll eine dauerhafte Tatigkeit der vor Ort Agierenden.

Rahmenbedingungen sind positiv:

- Marktplatz,

- Verkaufsstéande,

- (wechselndes) Personal,

- Offnungszeiten von Mittwoch bis Sonntag,
- die Erlaubnis zu verkaufen.

Erste Ideen:
Die Insel kdnnte

- Bekannt werden als allgemeiner Anbieter von regionalen Produkten (Lebensmittel
und Gebrauchsgegenstande, Kunst, Kunsthandwerk etc.). Notwendig dafir sind feste
Vertrage zwischen einem Anbietern und dem Verein jeweils fur einen Verkaufsstand (mit
Rechten aber auch Verpflichtungen)

- Ubernahme von Patenschaften, z.B. ein Kunsthandwerker schult das Personal
eines Verkaufsstandes und unterstitzt bei der Produktion der regionalen Produkte.

- Etablieren als rein kulinarisches Ausflugsziel (es gibt bereits: Backofen,
geraucherten Fisch etc....)

- Etablieren eines Wochenmarktes einmal im Monat: (Hinweis: Fragen in Rostock:
bei der GroBmarkt GmbH, ob diese Interesse hatte, diesen Wochenmarkt zu bedienen
oder zusammen zuarbeiten bzw. zu unterstitzen)

Fazit:

- Es gibt den Willen zur Veranderung.

- Die Stol3richtung ist noch im Entstehen

- Durchfiihren eines events auf der Fischerinsel mit regionalen Anbietern, um in
gemeinsamen Austausch vor Ort zu treten und gemeinsam Ideen und
Umsetzungsmoglichkeiten zu diskutieren (To do: Herr Gau, Frau Groh, Frau Franz)
- Entscheidung Uber neue Zielsetzung bis Anfang 2017

- Vorbereitung der daraus resultierenden MalRnahmen

- Ziel: Neustart zur neuen Saison 2017






DIE MECK-SCHWEIZER

Aufbau des Kompetenzzentrums
far regionale und nachhaltige

Stoff- und Warenkreislaufe in der
Mecklenburgischen Schweiz

Hochschule Neubrandenburg — 15. April 2015
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Der Einstieg

7 Wochen mit ... 7 Wochen mit ... e

Produkten aus Fairem Handel und der Region

Dasis(sjtfar Liturgisches Material  Anregungen & Planungshilfen Rezepte Kitas & Konfis Links  Alktuell  Kontakt

... Produkten
aus der
Region

FOTOS Uberuns Fordernde Die Welt wie sieis(s)t  Fairer Handel

Start Das isisit feir - Regional= Einkaut

Regionaler Einkauf

WER WEITER DENKT, KAUFT NAHER EIN! ALS ANREGUNG EMPFOHLEN

Beschaffungsleitlinie "&ko-fair”

Im Kirchenkreis Friesland-Wilhelmshaven haben in
einer Pilotphase fiinf Kirchengemeinden und eine
kirchliche Einrichtung ausprobier, wie eine dko-faire
Beschaffung im kirchlichen Kontex aussehen kann
Die Ergebnisse finden Ihren Nisderschizg in der @
Beschaffungsleiilinie, die Sie sich hier anschauen und
von der Sie sich visles abgucken kannen

TIFFS

... Produkten
aus Fairem
Handel

Regionale Einkaufs-Wegweiser
In Mecklenburg-Yorpammern

@ www landurlaut m-vp da

@ hitp:/Awww.m-vp.de/essen-rinken/landestypische-

Die Entscheidung fiir oder gegen das eine oder das andere Produkt hat
Auswirkungen, die weit liber den Einkaufspreis hinausgehen, auf
unsere gesamte Wirtschaft und auch auf die nationalen und
internationalen Handelsstrukturen. Mit unserem Einkauf kénnen wir
zu Veranderungen beitragen, den regionalen Einkauf starken und den
fairen Handel fordern. Zwei Seiten derselben Medaille, die heildt: gute
Lebensbedingungen fiir alle Menschen.

Quelle: www.7wochenmit.info




¢ MECK-SCHWEIZER
* Regionalfenster.de

-
¢ Landwirtschaft

* Verarbeitung und Veredlung

¢ Einzelhandel

® Gastronomie / Tourismus
._* Dienstleister / Freiberufler

-
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Die Region

Die Mecklenburgische Schweiz als begrifflich
bereits eingefuhrte Modellregion...
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...in den Grenzen des gleichnamigen,
ehemaligen Tourismusverbandes




Die Ausgangslage

* Handel mit Lebensmitteln ist gekennzeichnet durch Konzentration
und Tendenzen der Globalisierung

* Inhabergefihrter Einzelhandel droht auszusterben
* Einzelhandel zieht sich aus landlicher Region zuruck

* Wohnortnahe Versorgung mit Lebensmittel und Waren des
taglichen Bedarfes ist gefahrdet, vielerorts nicht mehr moglich

* Einige wenige GroRhandler und deren Discounter diktieren
Listungen und Preise

* Kleine und mittelstandische Erzeuger werden von dieser
Vertriebsstruktur weitgehend ausgeschlossen




Die Ausgangslage

 Vier Unternehmen im Lebensmittel-Einzelhandel mit 85 Prozent
Marktanteil

* Potenziale flir Machtausubung durch Konzentration (Listung,
Preise, Rabatte)

* Ausgrenzung kleiner und mittelstandischer Produzenten

* Keine Struktur fur regionalen Vertrieb von regionalen
Lebensmitteln



Die Ausgangslage

* 37% aller Kunden kaufen regelmaflig regionale
Produkte

* Diverse Regionalinitiativen kennzeichnen
Lebensmitteln mit eigenen Siegeln

* Es werden haufig Begriffe, wie "Region",
"Nahe" und "Heimat” verwendet, ohne dass

ein konkretes geografisches Gebiet
ausgewiesen wird

* unuUberschaubare Vielfalt regionaler
Werbebegriffe und Zeichen, die Regionalitat
suggerieren

—— T e —— — o ——— —

—— i —— -

wmioe September 2011

RICHTIG GUT LEBEN

F . e
Zusdtzlich im Heft
Kinder Kinder
32 Seiten tir Ellern

N1 Der groBe Schwindel

Regionale Lebensmittel

Mittel gegen Kopfschmerzen
Frischhaltedosen
Gummistiefel
Biigeleisen
Shampoos
Stoppersocken

Therapeutische
S&uglingsnahrung

Pflegeversicherunge
fiir Kinder

Berichte & Beratung

regionalen

Genuss
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Die Endverbraucher

test-Umfrage zu Regionalitat: Das erwarten Verbraucher

Die meisten Befragten sehen den Landkreis oder ein Naturgebiet wie das Aligau als Region an.
Von regionalen Produkten erwartet die Mehrheit, dass die Zutaten lberwiegend aus der Region stammen
und die Produktion ausschlieilich dort ablauft. Offener zeigen sich viele beim Verkaufsort.

Was ist fiir Sie eine Region? Was erwarten Sie von einem regionalen Lebensmittel?

B Teitweise [l Uberwlegend Il AusschlioBlich Angaben in Prozant*
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Zutaten Produktion Verkauf
aus der Region in der Region in dar Reqgion

Ouelle: Bundesweste Dnlineumfrage imeAlifrag der Suftong Wasentest | 1000 reprisentativ susgewihlie Peraonen gines Dnlmeganels von 16 bis 64 Jahwe), Junidduli 2012 *Berundet.

Frische, Saisonalitat, Qualitat und Nachhaltigkeit durch kurze Transportwege!
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Regionalitat

Frage: Was ist fir Sie eine Region?

Frage: Inwiefern soll der Verkauf bei einem regionalen Lebensmittel
in der Region erfolgen?

Angabien in Prozent, gerundet.
teilweise
uberwiegend

50

ausschlief3lich

Quellen:
M Online-Umfrage auf test.de unter Usern und Newsletter-Abonnenten im Juli/August 2012
(5247 Teilnehmer).

I Reprasentative Online-Umfrage (bundesweit) im Auftrag der Stiftung Warentest im Juni/Juli 2012
(1000 Teilnehmer, 16 bis 64 Jahre).

Mein unmittelbares Wohnumfeld m

Quelien:
M Online-Umfrage auf test.de unter Usern und Newsletter-Ahonnenten im Juli/August 2012
{5247 Teilnehmer).

N Reprasentative Online-Umfrage (bundesweit) im Auftrag der Stiftung Warentest im JunifJuli 2012
(1 000 Teilnehmer, 16 bis 64 Jahre),
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Regionale Lebensmittel

Rationale wie emotionale Werte im Fokus der
Endverbraucher:

*,Regionale Produkte sind authentisch!“

- ,Kurze Transportwege sichern die Frische der
Produkte!“

e, Durch den Kauf regionaler Produkte unterstitze ich
die einheimischen Anbieter!”

* ,Genuss und Gesundheit kommen hier zusammen!”




xl

Regionale Lebensmittel

* Sichern und schaffen regionale
Wertschopfung und Beschaftigung,

* Sichern kurze, klimaschonende
Transportwege,

* Sichern Qualitat, Frische und Geschmack der
,nahe liegt,

* Unterstutzen den Erhalt von historischen
Kulturlandschaften und reglonaltyplschen
Erzegnlssen :
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Regionale Initiativen in MV
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DIE MECK-SCHWEIZER

Ein Projekt mit langfristiger und nachhaltiger
Perspektive auf drei Saulen

1.Netzwerk aus Erzeugern, Verarbeitern,
Einzelhandel, Gastronomie, Freiberuflern

2.Herkunftssiegel und Kriterien zur
unabhangigen, zertifizierten Vergabe

3.Regionaler Handel in
grolBhandelsunabhangiger, regionaler
Vertriebsstruktur
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Das Netzwerk

* Grundung erfolgte am 4. Juni 2014

* Mitgliedschaft und Mitwirkung Milchhof Alt Sithrkow

GmbH

namhafter Akteure aus der Region | ..dhof Alt Sithrkow

GmbH

* Interesse und
Wachstumspotential vorhanden
und bekundet

* Unterstltzung durch Kammern,
Verbande, Wissenschaft und
Landespolitik

«f4u  FINDERZUCHTVERBAND

m Dodfladen Gessin : ze MECKLENBURG-VORPOMMERN eG. | % EJJ
] GARTEN#| B8 < <eemann
e n CULTURA Nty LANDMASCHINEN
i R, Riepe, G e ke — | NUTZFAHRZEUGE

Herdbuchzuchtbetrieb .
. Miller & Wetzel GbR, Gesein__,
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Das Herkunftssiegel

* MECK-SCHWEIZER-Produkt

* Transparenz,
Nachvollziehbarkeit, Vertrauen

* Unabhangige Zertifizierung
anhand produktspezifischer
Kriterien

* Fur Lebensmittel, Waren des
taglichen Bedarfes, weitere
Erzeugnisse und
Dienstleistungen

* Verknupfung mit
regionalfenster.de

Das "Regionalfenster" fiir Lebensmittel sorgt
bundesweit fir mehr Transparenz: Seit Januar
2014 kénnen Verbraucher mit dem
"Regionalfenster"” auf einen Blick erkennen,
welche Lebensmittel tatsachlich aus der auf der
Verpackung angegebenen Region kommen.
Damit erhalten Verbraucher eine bundesweit
einheitliche und verlassliche Kennzeichnung fiir
regionale Produkte.

fRegionall

Schwein und Rind aus der
Mecklenburgischen Schweiz

v" Geschlachtet und zerlegt in
17166 Teterow

v Anteil regionaler Rohstoffe
am Gesamtprodukt = 92%

Neutral gepriift durch: Muster GmbH

www.regionalfenster.de
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Das Herkunftssiegel

Pressemitteilung Nr. 111 vom 13.05.14

1500 Produkte von rund 190 Betrieben tragen bereits das

Regionalfenster

Im Januar 2014 war das Regionalfenster mit der Vermarktung der ersten Produkte gestartet. Es sorgt fiir

mehr Transparenz beim Einkauf.

v Schwein und Rind
aus Hessan

v~ geschlachtet, zerdegt in
38251 Bad Hersfald

¢ Ameil regionaier Rohstotie
am Gesamitproduk! = 92%

Neutral geprift durch: Muster GmbH
www reglonaltensier de

Beispiel fir die Mutzung des Regionalfensters in Hessen,
Quelle: BMEL

Drer Verbraucher erkennt auf einen Blick, woher die
Hauptzutat des Produktes stammt, wie die Region
definiert ist, wo es verarbeitet wurde und wie hoch
der Gesamtanteil aller regionalen Zutaten ist. Mit
{iber 50 Prozent nehmen Obst und Gemiise die
Spitzenposition bei den bisher registrierten
Produkten ein, gefolgt von Fleisch- und
Wurstwaren, Milch und Molkerei-Produkten. Auch
Eier, Fisch und verarbeitete Produkte sind bereits
registriert. Im Laufe der ndchsten Wochen und
Monate werden weitere Produkte folgen, sobald
sie von unabh3ngigen Kontrollstellen nach den
strengen Kriterien des Regionalfensters gepriift

sind. Zahlreiche Antrge fir weitere Produkte liegen dem Tragerverein Regionalfenster e.V. vor. Esist
davon auszugehen, dass die Zahl der Produkte mit der neuen Ernte von Obst und Gemiise erheblich
ansteigen wird. (Quelle: BMEL/ Tr3gerverein Regionalfenster e V.

Bundesminister Christian Schmidt spricht am Samstag in Sonthofen beim Bundestreffen der
Regionalbewegung zum Thema "13 Glaubwiirdige Regionalkennzeichnung zum Nutzen der Erzeuger

und Verarbeiter von Regionalinitiativen.'
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Die Vertriebsstruktur

* Regionaler Vertrieb von zertifizierten und
sonstigen Waren Uber tagesaktuelle online-
Plattform

* Ohne Zwischen- und GrofShandel

* Ohne Aufwendige und kostenintensive
Lagerhaltung,

* Lieferung zeitnah innerhalb von 24 Stunden
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Die Vertriebsstruktur

Koordination und Verwaltung

durch das Kompetenzzentrum o : :
Zertifizierte Waren in Kategorien

10 kg Hecht
15 kg Zander
12 kg Forelle

tatséchlich
verfugbar

Klimaschonend kurze Transportwege,
Frische, regionale Wertschépfung,

Verfligbarkeit in Echtzeit, ldentitat,

darstellbar fir Akteure und Logistik
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Die Besonderheiten der Zielregion

* Geografische Lage innerhalb verschiedener
Landkreise und Planungsregionen

* Zugehorigkeit zu verschiedenen nachgeordneten
Strukturen wie Kammern, Verbande, Verwaltungen

Planungsregionen M-V
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Die Besonderheiten der Zielregion

Uberdurchschnittlicher Riickgang der Bevélkerung

‘Ehem.
‘Ehem.
‘Ehem.
‘Ehem.

LdNC
LdNC
LdNC

LdNC

kreis (2006-30) Demmin -38 %
reis (2006-30) Miritz -15,3%
kreis (2012-20) Gustrow — 7,9

kreis (2012-20) Bad Doberan—1,5 %




Das Projekt

Ziele

1. Aufbau und Professionalisierung des
Unternehmensnetzwerkes DIE MECK-SCHWEIZER

als Plattform fir regionalen Austausch, Kooperation
und Innovation

2. Entwicklung, EinfGhrung und Etablierung eines
Herkunftssiegels fur die Region Mecklenburgische
Schweiz

3. Erarbeitung einer Vorzugsvariante einer
Vertriebsstruktur fir zertifizierte Produkte der
Region Mecklenburgische Schweiz



Kontaktdaten

Unternehmensnetzwerk

DIE MECK-SCHWEIZER e.V.
Gessin 7
17139 Basedow

www.meck-schweizer.de
Ansprechpartner

Bernd Kleist Gunter Milkereit
bernd.kleist@t-online.de g.milkereit@googlemail.com
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