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Basisbaustein ,,Alles fur den Ort*
Content — Reisemagazin — Online-Kampagne — PR

Das Basisangebot fur die Vermarktung der Mecklenburgischen Seenplatte und
seiner Orte sieht fur 2021/2022 folgende, zusammenhangende Bausteine vor:

« Contentproduktion (aktuelle Inhalte, Qualitat, auch ftr Pressearbeit)
 Reisemagazin (Imagebroschire)
« Web + Kampagnen (Online-Werbung)

Uber den Basisbaustein wird die Grundfinanzierung des Destinationsmarketings
sichergestellt. Das Angebot ist Voraussetzung flr Zusatzangebote — z.B.
Portalintegration, Gastgeberliste, Katalogvermarktung.
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Contentproduktion
Hochwertige Inhalte fur die Vermarktung

« Gemeinsame ldeenfindung +
Themenabstimmung

* Produktion neuer Texte und Bilder
 Aktuelle Inhalte
« Einheitlicher Stil, hohe Qualitat

+ Weiterverwertungsmoglichkeiten
(Nutzungsrechte)

* Realisierung mit einen Redakteur
vorgesehen

» Verbreitung tiber das Netzwerk des
Redakteurs
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UNTERWEGS

Eidgenossen *

PR / Pressearbeit
Themen in der Medienarbeit spielen

* Verwertung der Inhalte in der Presse-
und Medienarbeit:

* Pressemitteilungen
« Bildanfragen
* Pressereisen
« Content-/Bilderpool E
- Aufbau einer Bilddatenbank,
ausgewahlte Veroffentlichungen in

Uberregionalen, touristischen
Datenbanken (TMV, DZT)

» Clipping-Dienst

reise 35

.Das Haus fordert
einem viel ab”

32000 ecransco rsn s s Vecartnrg oo
Vo it S o vt S et o s
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Reisemagazin
Print

* Imagekatalog Uiber die Mecklenburgische
Seenplatte

* Anzeigenfrei (Umlagefinanzierung)
« Ausschlief3lich fir die Neukundengewinnung

e Distribution via Versand, Messen und
Promotion

Mecklenburgische
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- Auflage von 30.000 Sttick o

mecklenburgische-seenplatte.de m V fut }u/-

 Neukonzeption 2021

* Inhalte aus der Contentproduktion
(Weiterfihrung im Web)
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Online-Kampagnen
Vermarktung Uber digitale Mal3inahmen

* Ortsportraits im Web, inhaltliche
Uberarbeitung aus Contentproduktion

» Verkntpfungen mit der POI-Datenbank
* Regionale Einstiege (Online-Karte)

« Kampagnen Ansommern und Indian Summer
(Broschiren werden als E-Paper fortgefihrt) /
umfangreichere digitale Vermarktung der
Landingspages:

 Performance-Ads (zielgruppenspezifisch)
« Digitalabos
« Social Media
Advertorials
Newsletter

mecklenburgische-seenplatte.de

Zum Ansommern ins Land Herbsturlaub an der
Mecklenburgischen

Urlaubsregionen
der Mecklenburgischen Seenplatte

Fjeinséenplatte *
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Saisonverlangerung!

Kam pagne AnSOmmern Vorsaison / Friihjahr N
E-Paper, Online-Kampagne, Landingpage énfohnf.mem 2020

der 1000 Seen

Im sechsten Jahr der Ansommern-Kampagne wird die 16-seitige
Broschiire im Magazinformat (etwas kleiner als A4) digital
fortgefuihrt und im April per E-Paper-Beilage (Digitalabo) von
Zeitungen (beispielsweise in den Quellmarkten Berlin und

Hamburg / wird noch abgestimmt) vertrieben. A
}.

1000seen.de/ansommern (ansommern.de) ist die Landingpage ) ((— y——
. . & &/ Seenplatte
der Ansommern-Kampagne. Wasser, Natur und Kultur sind die e
0 o Mecklenburg q‘
drei Hauptthemenbereiche. m e )

Durch Online-Werbung erreicht das Kampagnenportal neue
Besucher.
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Saisonverlangerung!

- Nachsaison / Herbst [REEEEE
Kampagne Indian SHI. Indian Summer 2020

E' Paper, O n I | ne- Kam pag ne’ Land | ng page erbsturlaub im Land der 1000 Seen

Im siebten Jahr der Indian Summer-Kampagne wird die 16-
seitige Broschire im Magazinformat (etwas kleiner als A4)
digital fortgefthrt und im Juni per E-Paper-Beilage (Digitalabo)
von Zeitungen (beispielsweise in den Quellmarkten Berlin,
Hamburg, Kéln, Mitteldeutschland / wird noch abgestimmt)
vertrieben.

1000seen.de/herbst ist die Landingpage der Indian Summer- @) Coenaiatte

Kampagne. Wasser, Natur und Kultur sind die drei Mecklenburg @7a

Vorpommern «—

Ha’u ptthemenbe r.el(-‘lhe- 1000seen.de/herbst /ﬂyﬁ‘f}“é

Durch Online-Werbung erreicht das Kampagnenportal neue
Besucher.
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Zusatzangebote
Weitere Dienstleistungen

« Portalintegrationen (Ortswebsites) i
e Systemlésungen
» Urlaubskarte

» Gastgeber-Preislisten

« Katalogvermarktung

 Messeausstattung
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